
F r a n c e A g r i M e r  I n f o s - N ° 1 6 8  j u i n  2 0 1 0  
� �

 

 

�

�
 

Direction Marchés, Etudes & Prospectives 
Unité Cultures et Filières Spécialisées 
Dossier suivi par : Ghislaine PARAN 
ghislaine.paran@franceagrimer.fr 

 
 
 
 
 
 

�����������	���
�������
�
�����
�������	��	
���
���
���

�
���������
 
 
 
La reproduction totale ou partielle d’un ou plusieurs articles FranceAgrimer-
Infos est autorisée, sous réserve des mentions suivantes : « extrait 
FranceAgrimer-Infos, le numéro et le mois concernés ». De plus, dans le cas 
d’une étude, il est demandé de préciser le titre de celle-ci et les sources des 
tableaux. La reproduction du logo FranceAgrimer devra, par ailleurs figurer 
sur les documents intégrant pour une part majoritaire des éléments  fournis 
par FranceAgrimer. 
 

Depuis le 1er avril 2009, FranceAgriMer  se substitue aux cinq offices agricoles  
– Office de l’Élevage, Ofimer, ONIGC, Onippam et Viniflhor – et au Service des 

Nouvelles des Marchés 
(décret no 2009-340, du 27 mars 2009). 
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Précisions méthodologiques 

 
Nous présentons ici un bilan des ventes de vins tranquilles en grande distribution 

pour l’année 2009. Les résultats sont issus du panel INFOSCAN réalisé par la société 
IRI FRANCE, à partir de l'enregistrement des sorties de caisse, et cofinancés par le 
CNIV et FranceAgriMer, 

Le parc total des magasins suivis en infoscan census est composé de 1.648 Hyper 
marchés, 5.523 Super marchés et 133 magasins Hard discount français (ED, 
MUTANT, LEADER PRICE et NETTO). Les informations sont recueillies par période 
de 4 semaines. Chaque période commence un lundi et se termine un dimanche. Une 
"année panel" (52 semaines) est ainsi composée de 13 périodes notées P01, P02, 
......, P13. On précisera que l'année 2009 correspond aux 52 semaines comprises 
entre le 5 janvier 2009 (P1/2009) et le 3 janvier 2010 (P13/2009). 

Les chiffres présentés dans cette note sont une estimation des ventes de vins 
tranquilles en grande distribution, et ne sauraient avoir un caractère d'exactitude au 
litre ou au centime d'euro près. De plus, le marché des vins tranquilles s'avère être, au 
dire de la société de panel, le marché le plus complexe à gérer compte tenu de la 
multitude de références (de l'ordre de 20.000 références de vins tranquilles en 
permanence pour la grande distribution et pour l'ensemble du territoire national) et du 
caractère éphémère de certaines références (la durée de vie moyenne d'une référence 
est de l'ordre de 3 mois). 

Ceci nécessite un travail permanent de suivi, de mises à jour et de corrections des 
listes de produits (identification, volume, prix…) en fonction des codes à barres 
présents sur les emballages.  

Ainsi, les données chiffrées présentées dans cette note sont susceptibles d'être 
réajustées ultérieurement en fonction des contrôles effectués par IRI FRANCE. 
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Le marché des vins tranquilles par circuit 

 
 

En 2009, les ventes de vins tranquilles en grande distribution en France 
représentent 9,51 millions d’hectolitres pour un chiffre d’affaires de 3,42 milliards 
euros, soit une hausse en volume (+ 1,2 %) et en valeur (+ 2,9 %) par rapport à 
l’année 2008. 

Ces évolutions s’inscrivent dans un contexte de prix moyen en hausse (3,60 € / litre 
soit + 1,7% par rapport à 2008). 

 
 

Évolutions du parc et des ventes moyennes 
hebdomadaires par magasin
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Les hypermarchés détiennent 55,8 % de la part de marché volume des ventes de 
vins tranquilles en grande distribution, ce qui correspond à une croissance de + 2,9 % 
par rapport à l’année 2008, tandis que les ventes en supermarchés régressent de         
1 point. 

Ces variations reflètent l’évolution de ces deux principaux circuits puisqu’en 2009, le 
parc des hypermarchés (1 648 magasins) se dote de 60 points de ventes 
supplémentaires tandis que celui des supermarchés (5 523 magasins) en compte 47 
de moins. 

 
 
 
 
 
 

 

Évolution des ventes de vins tranquilles en 2009
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Le marché des vins tranquilles par couleur 

 
 

En 2009, les vins rouges conservent les plus importantes parts de marché du 
linéaire vin, soit environ 59 % en volume comme en valeur. 

Cependant, comparé à l’année précédente, les ventes de rosés réalisent les 
meilleures performances en volume (+ 9,9 %) comme en valeur (+ 14,6 %). 

Les ventes de vins blancs sont quant à elles en léger recul (-0,9 %) en terme de 
volume, mais progressent en valeur (+ 3,5 % à 699 millions d’euros) par rapport à 
l’année 2008.  

 

 
 
 

Le marché des vins tranquilles par couleur en 2009
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(source IRI – élaboration FranceAgriMer)
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En 2009, les ventes de vins rouges représentent 5,58 millions d’hectolitres pour un 
résultat de 2,01 milliards d’euros, soit une hausse en volume (+1,2 %) et une baisse en 
valeur (-0.9 %) par rapport à l’année précédente.  Parmi les différentes catégories de 
cette couleur, seules les ventes de vins de France à IGP progressent par rapport à 
2008 (+ 3 % en volume et + 6,4 % en valeur), et ce, essentiellement grâce aux vins de 
France à IGP de cépages. 

Les VQPRD, qui représentent plus de la moitié des ventes en volume des vins 
rouges (55,8 %) et environ trois quarts en valeur (76,7 %) perdent -1,8 points sur les 
volumes commercialisés et -1,6 % en valeur.  

Pour l’année 2009, le prix moyen de vente des vins rouges s’établit à 3,61 €/litre, 
soit en augmentation de + 0,7 % par rapport à 2008, les différentes catégories étant 
toutes en hausse, exception faite des vins étrangers en recul de – 1,9 % par rapport à 
l’année 2008. 
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Évolution des ventes de vins tranquilles rouges en 2009
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Avec des hausses en volume (+ 9,9 % à 2,35 millions d’hl) et en valeur (+14,6 % à 
714,6 millions d’euros), les ventes de vins rosés se portent bien en 2009, et ce dans un 
contexte d’augmentation de leur prix moyen de vente (+ 4,3 % à 3,04 €/litre). 

Pour cette couleur, les ventes évoluent positivement dans toutes les catégories, 
mais ce sont les vins de France à IGP qui enregistrent les plus fortes progressions       
(+ 15,2 % en volume et + 19,5 % en valeur par rapport à l’année précédente). 

 
 
 

Évolution des ventes de vins tranquilles rosés en 2 009

��

�

�

�

�

�

�� � � �� �� �� �� 	� 	�

Evolution du volume (en %)

E
vo

lu
tio

n 
du

 p
rix

 m
oy

en
 (

en
 %

)

VQPRDVins IGP 
standards

VSIG UE

Vins étrangers

VSIG 
France

Tous 
vins rosés

Vins IGP de
cépages

(source IRI – élaboration FranceAgriMer)



F r a n c e A g r i M e r  I n f o s - N ° 1 6 8  j u i n  2 0 1 0  
� �

�����
������� ��

En 2009, les ventes de vins blancs en grande distribution représentent 1,58 million 
d’hectolitres pour un résultat de 698,9 millions d’euros, soit une baisse en volume          
(- 0,9 %) mais une hausse en valeur (+ 3,5 %) par rapport à 2008. 

Dans cette couleur, les ventes de VQPRD et de vins étrangers sont en repli par 
rapport à l’année précédente. 

Ces évolutions s’inscrivent dans un contexte de hausse de + 4,4 % du prix moyen 
de vente par rapport à 2008, établi à 4,41 €/litre, et par ailleurs le prix moyen de vente 
le plus cher de toutes les couleurs. 

�

�
 

 
 

Évolution des ventes de vins tranquilles blancs en 2009
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Le marché des vins tranquilles par catégorie 

 
La bonne orientation des ventes de vins de France à IGP dans les différentes 

couleurs se confirme dans l’étude du marché des vins tranquilles par catégorie en 
2009. 

En effet, avec 2,64 millions d’hectolitres commercialisés pour un résultat de 608 
millions d’euros, cette catégorie est la seule dont les ventes progressent au cours de 
l’année 2009, soit + 9,1 % en volume et + 13,7 % en valeur par rapport à l’année 
précédente. 

 

 
 

Le marché des vins tranquilles par catégorie en 2009
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En 2009, les taux d’occupation des différentes catégories de vins tranquilles dans 
les linéaires vins de la grande distribution sont les suivants :  

�  71 % pour les VQPRD 
�  16 % pour les vins de France à IGP (6,7 % en vins de France à IGP 

standards ; 9,7 % en vins de France à IGP de cépages) 
�    9 % pour les vins de France sans IG(dont 6 % pour les vins de 

France sans IG et 3 % pour les vins sans IG UE) 
�    3 % pour les vins étrangers 

(NB : le taux d’occupation est une moyenne à partir d’enquêtes réalisées en rayon – 
quatre fois dans l’année. On mesure ainsi le linéaire fonds de rayon). 
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Le marché des VQPRD 
 

En 2009, les ventes de VQPRD en grande distribution représentent 4,98 milliards 
d’hectolitres pour un chiffre d’affaires de 2,49 milliards d’euros, soit une baisse de          
-1,6 % sur les volumes commercialisés pour une augmentation en valeur de + 0,9 % 
en valeur, et ce dans un contexte d’augmentation du prix moyen de vente de + 2,5 %, 
à 5 €/litre. 
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En 2009, comme en 2008, les VQPRD rouges  pèsent quasiment pour les deux tiers 
(en volume et en valeur) des ventes de VQPRD en grande distribution. Toutefois, on 
observe un léger recul des ventes de ce segment de vin tranquille par rapport à l’année 
2008, de l’ordre de - 1,8 % en volume et – 1,6 % en valeur, ceci dans un contexte de 
prix moyen en légère hausse (+ 0,2 %) à 4,97 €/litre. 

Le marché des VQPRD par couleur en 2009
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(source IRI – élaboration FranceAgriMer)
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Avec 879 milliers d’hectolitres commercialisés au cours de l’année 2009, les ventes 
de VQPRD blancs  enregistrent une forte baisse en volume de - 8,9 % par rapport à 
l’année 2008, avec un prix moyen de vente en augmentation de + 9,4 % (à 5,95 €/litre), 
permettant de réaliser un résultat de 524 millions d’euros (en baisse de – 0,4 % par 
rapport à l’année précédente). 

S’agissant des VQPRD rosés, les ventes progressent en 2009, autant en volume    
(+ 6,8 % à 991 milliers d’hl) qu’en valeur (+ 13,4 % à 421 millions d’euros), dans un 
contexte de hausse du prix moyen de vente, qui s’établit à 4,25 €/litre (+ 6,2 %). 

Des tableaux détaillés se rapportant aux bilans des ventes des VQPRD par 
couleurs, circuits, bassins de production et appellations, se trouvent en annexes. 
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En 2009, toutes couleurs confondues, les ventes de VQPRD enregistrent une 

baisse en volume de -1,6 % par rapport à l’année 2008. 

Ces ventes évoluent de façon très variable selon les régions : 

·  5 régions tirent le marché des VQPRD à la baisse : la Loire (- 16,5 % vs 
2008), le Beaujolais (- 4 %), la Bourgogne (- 2,2 %), le Bordelais (- 2 %) et le 
Languedoc-Roussillon (- 0,2 %). Cette baisse est toutefois à nuancer, 
certaines de ces régions ayant connu de petites récoltes. 

·  Les résultats sont stables en Aquitaine Sud-Ouest 

·  Les ventes progressent dans 3 régions : la Provence Corse (+ 7,8 % vs 
2008), le Rhône (+ 4,9 %) et l’Alsace (+ 0,9 %). 
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En 2009, toutes couleurs confondues, les ventes de VQPRD augmentent de                     
+ 0,9 % en valeur par rapport à l’année précédente. 

Cette évolution positive résulte de la progression des ventes dans les régions 
Provence Corse (+ 13,2 % vs 2008), Rhône (+ 7,2 %), Alsace (+ 3,9 %), Languedoc 
Roussillon (+ 3,7 %) et Aquitaine Sud-Ouest (+ 2,4 %). 

En revanche, on observe un recul des ventes en valeur en Bourgogne (- 1,2 %), 
dans le Beaujolais (- 2,9 %), dans le Bordelais (- 3 %) et dans la Loire (- 3,7 %). 
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En 2009, le prix moyen de vente des VQPRD s’établit à 5 €/litre, soit en hausse de 
+2,5 % par rapport à l’année 2008. 

A l’exception du Bordelais en recul de – 1 % vs 2008, le prix moyen de vente des 
VQPRD est en augmentation dans toutes les régions, et compris entre + 1,1 % pour la 
Bourgogne ou le Beaujolais, et + 15,4 % pour la Vallée de la Loire. 

En 2009, plus de la moitié de l’espace consacré aux VQPRD dans les linéaires de la 
grande distribution est occupé par les AOC des bassins du Bordelais (32,8%), de la 
Vallée du Rhône (13,7 %) et de la Vallée de la Loire (11,6 %).  

Les taux d’occupation des autres bassins avoisinent les 10 % pour le Sud-Ouest,    
8 % pour le Languedoc Roussillon, 7 % pour la Bourgogne et la Provence-Corse, 5% 
pour l’Alsace, et enfin 3 % pour le Beaujolais  

Évolution du chiffre d’affaires VQPRD par région
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En 2009, les ventes de VQPRD rouges régressent de - 1,8 % en volume et  - 1,6 % 
en valeur par rapport à l’année 2008, ceci dans un contexte d’augmentation de + 0,2 % 
du prix moyen de vente €/litre (à 4,97 €/litre). 

Tous les bassins sont concernés par ce recul sauf la Vallée du Rhône qui progresse 
à la fois en volume et en valeur (soit respectivement de + 3,6 % et + 5,7 % par rapport 
à l’année précédente) et le Languedoc Roussillon dont le chiffre d’affaires gagne        
0,3 points. 

Après des résultats encourageants de l’année 2008, la vallée du Rhône confirme 
donc son bon positionnement avec des parts de marché qui atteignent désormais 25 % 
en volume et 19,3 % en valeur. 

 

 
 

Les ventes de V.Q.P.R.D. rouges – 2009 Vs 2008
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(source IRI – élaboration FranceAgriMer)
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Des tableaux disponibles en annexe donnent en détail les résultats des différents 
bassins. 
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Les ventes de VQPRD rosés en grande distribution progressent en 2009 : + 6,8 % 
en volume (à 991 milliers d’hectolitres) et + 13,4 % en valeur (à 421,3 millions d’euros) 
dans un contexte de hausse du prix moyen €/litre de + 6,2 %. 

 

 
 
 

Cette hausse concerne l’ensemble des régions, à l’exception de la Vallée de la 
Loire. 

 

Les ventes de V.Q.P.R.D. rosés – 2009 Vs 2008
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En effet, cette région, qui pèse 21 % de la PDM volume du linéaire VQPRD rosé de 
la grande distribution, enregistre en 2009 une baisse de – 8,8 % de ses ventes en 
volume (conséquence de la faible récolte de l’année 2008), et une augmentation de      
+ 14,2 % du prix moyen de vente générant un chiffre d’affaire en hausse de + 4,1 % 
par rapport à l’année précédente. 

S’agissant des vins de la Provence Corse, qui restent leaders sur le linéaire VQPRD 
rosé avec 47,1 % de PDM volume et 49,4 % de PDM valeur, ils progressent en 
volumes commercialisés (+ 8,4 % vs 2008), en chiffre d’affaires (+ 14,1 %), et en prix 
moyen de vente (+ 5,2 % à 4,49 €/litre). 
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En 2009, les ventes de VQPRD blancs en grande distribution représentent           
879 milliers d’hectolitres pour un résultat de 523,6 millions d’euros, soit une baisse en 
volume (- 8,9 %) et en valeur (- 0,4 %) par rapport à l’année 2008. 

Ces variations s’inscrivent dans un contexte d’augmentation du prix moyen €/litre de 
+ 9,4 % à 5,95 €/litre. 

La vins de la Vallée de la Loire et ceux de l’Alsace, qui représentent près de la 
moitié du linéaire VQPRD blanc (respectivement 27,1 % et 25,6 % en volume), offrent 
des résultats très contrastés. 

En effet, les ventes de VQPRD blancs de la Vallée de la Loire régressent de                       
– 26,8 % en volume, du fait de la faible récolte de 2008, et de – 9,1 % en valeur avec 
un prix moyen de vente en augmentation de + 24,2 % (à 5,11 €/litre). 

Quant aux ventes de VQPRD blancs d’Alsace, elles augmentent à la fois en volume 
et en valeur (respectivement + 1,4 % et + 4,4 % par rapport à 2008), avec un prix 
moyen en augmentation de + 3 % (à 5,88 €/litre).  
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Enfin, les VQPRD blancs du Sud-Ouest et du Bordelais, qui pèsent chacun près de 
12 % en parts de marché volume du linéaire correspondant en grande distribution, 
régressent en volume de vente (respectivement – 1,2 % et – 5,9 %) avec des résultats 
en valeur en baisse pour le Bordelais (- 4,7 %) et en hausse pour le Sud-Ouest                     
(+ 4,7 %). 

 
 
 
 

Les ventes de V.Q.P.R.D. blancs – 2009 Vs 2008
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(source IRI – élaboration FranceAgriMer)
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Le marché des vins de France à IGP 
 

Avec 2,65 millions d’hectolitres pour un résultat correspondant de 607,8 millions 
d’euros, les ventes de vins de France à IGP enregistrent une hausse de + 9,1 % en 
volume et + 13,7 % en valeur par rapport à l’année 2008. 

Ces évolutions s’inscrivent dans un contexte de baisse du prix moyen de vente de   
– 0,3 % par rapport à l’année précédente (à 2,38 €/litre). 

 
 

Cette hausse des ventes concerne toutes les couleurs de vins de France à IGP. 

S’agissant des catégories réglementaires, les ventes des vins de France à IGP de 
régions et de zones progressent respectivement de + 17,5 % et + 8 % en volume, et     
+ 19,2 % et + 11,6 % en valeur par rapport à 2008. 

 

Le marché des vins IGP par couleur en 2009
Volume : 2,647 millions d’hl

soit + 9,1 % Vs 2008
Valeur : 0,607 milliards d’€

soit + 13,7 % Vs 2008
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(source IRI – élaboration FranceAgriMer)
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En revanche, les ventes de vins de France à IGP de départements reculent de         
– 3,6 % en volume, avec un résultat cependant en hausse de + 1,7 % (à 125,8 millions 
d’euros) 

En terme de prix moyen de vente, les vins de France à IGP de zones se situent à 
3,02 €/litre (+ 3,3 %), les régionaux à 2,46 €/litre (+ 1,4 %) et ceux de départements à 
1,62 €/litre (+ 5,5 %). 
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Toutes couleurs confondues, les ventes de vins de pays de cépage représentent 
1,53 million d’hectolitres en 2009, pour un chiffre d’affaires correspondant de 380 
millions d’euros.  

Comparés à l’année précédente, ces chiffres reflètent une croissance de + 16 % en 
volume et + 17,9 % en valeur. 
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Les vins de France à IGP commercialisés 
avec une indication de cépage

(source IRI – élaboration FranceAgriMer)
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En 2009, les vins rouges détiennent 55,1 % de la part de marché volume de vente 
des IGP de cépages en grande distribution,  devant les rosés (26,2 %) et les blancs 
(18,7 %). 

Toutefois, avec 399 milliers d’hectolitres commercialisés, ce sont les ventes de 
rosés qui enregistrent la meilleure progression (+ 31,3 % par rapport à l’année 2008). 
Pour cette couleur, les ventes des principaux cépages progressent, parmi lesquels 
Cinsault (+ 32,4 % à 289 mhl),  Syrah (+ 41,7 % à 35 mhl) et Grenache (+ 24,3 %        
à 19 mhl) par rapport à l’année 2008 

Du côté des vins de France à IGP de cépages rouges (841 milliers d’hl 
commercialisés soit une hausse de + 8,9 % par rapport à 2008), les ventes de 
Cabernet Sauvignon et Merlot évoluent respectivement de + 8,1 % et + 15,5 % en 
volume et + 8,5 % et + 17,1 % en valeur.  

S’agissant des vins de France à IGP de cépages blancs, (285 milliers d’hl 
commercialisés en 2009 pour une valeur correspondante de 85,4 millions d’euros), les 
ventes de Chardonnay sont en hausse de + 25,1 % en volume et + 28,1 % en valeur, 
et celles de Sauvignon de + 16,3 % en volume et + 22,2 % en valeur. 

Etabli à 2,99 €/litre, le prix moyen de vente des vins de France à IGP de cépages 
blancs est à la fois le plus élevé des trois couleurs, et celui qui enregistre la plus forte 
hausse (+ 4,2 % Vs 2008). 
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En 2009, avec 1,12 million d’hectolitres commercialisés pour un résultat de           
228 millions d’euros, les ventes de vins de France à IGP sans indication de cépage 
progressent de + 1 % en volume et + 7,3 % en valeur par rapport à l’année 
précédente, et ce dans un contexte d’augmentation du prix moyen de vente de + 6,2 % 
à 2,03 €/litre. 

Dans cette catégorie de vins, ce sont les ventes de rosés et de blancs qui tirent le 
marché à la hausse avec des volumes respectifs de 548 mhl (+ 5,8 %) et 62 mhl         
(+ 21,3 %) pour des résultats en valeur de 126,6 millions d’euros (+ 11,9 %) et         
20,3 millions d’euros (+ 19,5 %). Les ventes de rouges, quant à elles, reculent de          
– 5,4 % en volume et – 1,4 % en valeur par rapport à l’année 2008. 
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Dans la catégorie des vins de France à IGP rouges sans indication de cépa ge, 
les IGP de l’Aude conservent leur place prépondérante dans le linéaire avec 43,1 % de 
part de marché volume, mais enregistrent une baisse de leurs ventes de l’ordre                
– 11,7 % en volume (à 221 milliers d’hl) et – 6,9 % en valeur (à 26,5 millions d’euros), 
avec un prix en augmentation de + 5,4 % (à 1,20 €/litre) par rapport à l’année 
précédente. 

Les ventes de vins de France à IGP de l’Héraut (23,3 % de part de marché volume 
dans le linéaire correspondant) progressent de + 9,5 % en volume et + 12,5 % en 
valeur dans un contexte de prix en hausse de + 2,7 %. 

Quant aux vins de France à IGP de l’Ardèche, troisième de la catégorie avec 7,9 % 
de part de marché volume du linéaire IGP rouge, ils enregistrent une hausse de leurs 
ventes, en volume (+ 2,9  % à 40 milliers d’hectolitres) et en valeur (+ 3,8 % à            
7,2 millions d’euros). 

Les vins IGP rouges commercialisés 
sans indication de cépage
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(source IRI – élaboration FranceAgriMer)
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Dans la catégorie des vins de France à IGP rosés sans indication de cépag e, les 
IGP de l’Hérault, qui pèsent 17,3 % en parts de marché volume de vente en grande 
distribution, enregistrent de bonnes ventes en volume (+ 4,4 % à 95 milliers 
d’hectolitres) comme en valeur (+ 9,5 % à 15,7 %) avec un prix de vente en hausse de 
+ 4,9 % (à 1,66 €/litre). 

Les ventes d’IGP rosés de l’Aude reculent de – 6,3 % en volume (à 85 milliers 
d’hectolitres), mais progressent en valeur (+ 2 % à 11,4 millions d’euros) sous l’effet 
d’un prix moyen de vente en augmentation de + 9 % par rapport à l’année 2008           
(à 1,33 €/litre). 

A près de 13 % de PDM volume, les ventes de vins de France à IGP du Var 
baissent également en volume (– 1 %)  et progressent en valeur (+ 6,5 % à               
16,1 millions d’euros), tandis que celles des  Sables du Golfe du Lion augmentent en 
volume (+ 1,4 % à 71 milliers d’hl), et en valeur (+ 8,2 % à 27,5 millions d’euros) dans 
un contexte d’augmentation du prix moyen de vente de + 6,7 % à 3,88 €/litre. 
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Les vins IGP rosés commercialisés 
sans indication de cépage

(source IRI – élaboration FranceAgriMer)
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Enfin, dans la catégorie des vins de France à IGP blancs sans indication de 
cépage , les ventes progressent de + 21,3 % en volume (à 62 milliers d’hl) et de            
+ 19,5 % en valeur (à 20 millions d’euros) dans un contexte de baisse du prix moyen 
de vente de – 1,5 % (à 3,29 €/litre). 

Dans cette catégorie, les ventes des IGP des Côtes de Gascogne (39 % de PDM 
linéaire volume) progressent en volume (+ 19,5 % à 24 milliers d’hl), et en valeur         
(+ 18,8 % à 9,5 millions d’euros) dans un contexte de baisse du prix moyen de vente    
(- 0,5 % à 3,97 €/litre) par rapport à l’année précédente. 
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Le marché des vins de France sans IG 
 

En 2009, les ventes de vins de France sans IG en grande distribution représentent 
1,72 milliard d’hectolitres pour un chiffre d’affaires de 278 millions d’euros, ce qui 
correspond à une baisse de – 1,5 % en volume et une hausse de + 1,6 % en valeur 
par rapport à l’année précédente. 

Ces évolutions s’inscrivent dans un contexte d’augmentation de + 3,2 % du prix 
moyen de vente, à 1,62 €/litre. 

 
Si les ventes des vins de France sans IG rouges reculent en 2009  (- 5,9 % en 

volume à 1,02 million d’hl pour une valeur en baisse de - 3,9 % à 158 millions d’euros), 
celles des autres couleurs, en revanche, s’orientent à la hausse. Ainsi, les ventes des 
vins de France sans IG rosés augmentent de + 6,5 % en volume et + 9,7 % en valeur 
par rapport à l’année 2008, et celles des vins de France sans IG blancs de + 4,7 % en 
volume et + 10,2 % en valeur. 
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Volume : 1,722 millions d’hl
soit - 1,5 % Vs 2008
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Le marché des VSIG par couleur en 2009
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Valeur : 0,278 milliards d’€
soit + 1,6 % Vs 2008
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(source IRI – élaboration FranceAgriMer)
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Toutes couleurs confondues, les ventes de VINS DE vins de France sans IG 
France, qui représentent 53 % de la part de marché volume des ventes de vins de 
France sans IG, reculent en 2009 : - 7,7 % en volume (à 913 milliers d’hl)  et - 4,1 % en 
valeur (à 173,4 millions d’euros), et ce dans un contexte d’augmentation du prix moyen 
de vente (+ 3,9 %  à 1,90 €/litre). 

Il apparaît clairement que seuls les vins rouges orientent le marché des vins de 
France sans IG France à la baisse, avec - 12,7 % de volumes commercialisés et           
- 9,6 % sur le chiffre d’affaires par rapport à l’année 2008, les autres couleurs affichant 
en effet des évolutions positives. 

Par ailleurs, seules les ventes de vins de France sans IG France en Bag in Box 
progressent au cours de l’année 2009, (+ 15,7 % en volume et + 19,2 % en valeur), 
confirmant la poursuite du développement de  ce type de conditionnement. En bouteille 
(BVP 75cl), ces ventes reculent de – 11,4 %, et en cubitainer elles reculent de – 1,3 % 
par rapport à l’année 2008 ; 
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Contrairement aux ventes de vins de France sans IG, les ventes de vins sans IG UE 
(47 % de PDM volume des ventes de vins sans IG) progressent au cours de l’année 
2009 : + 6,5 % en volume (à 809 milliers d’hl)  et + 12,6 % en valeur (à 104,7 millions 
d’euros), ces variations s’inscrivant dans un contexte d’augmentation de + 5,8 % du 
prix moyen de vente (à 1,29 €/litre). 

S’agissant de conditionnement, près de 34 % des ventes de vins sans IG UE sont 
réalisées en cubitainer en 2009. 

 

 
 

Evolution des ventes de vins sans IG France et UE
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(source IRI – élaboration FranceAgriMer)
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Le marché des vins étrangers 

 
Avec 161 milliers d’hectolitres pour un résultat de 51,6 millions d’euros, les ventes 

de vins étrangers en grande distribution reculent en 2009 : – 4,2 % en volume et                   
– 6,2 % en valeur par rapport à l’année précédente. 

Ces évolutions s’inscrivent dans un contexte de baisse du prix moyen de vente de             
– 2,1 % par rapport à 2008 (à 3,21 €/litre). 

 
 

Dans la catégorie des vins étrangers, seules les ventes de rosés augmentent : avec 
53 milliers d’hectolitres commercialisés au cours de l’année 2009, cette couleur      
(33,2 % de PDM volume dans la catégorie) gagne + 2,4 % sur ses ventes en volume, 
et + 1,2 % en terme de résultat (à 14,1 millions d’euros). 

Les vins espagnols restent majoritaires dans le linéaire vins étrangers de la grande 
distribution avec une part de marché volume de 54,6 % correspondant à 88 milliers 

Les ventes de vins étrangers
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d’hectolitres (+ 1,4 % Vs 2008). Cependant, avec un prix moyen de vente en recul par 
rapport à l’année 2008 (- 2,9 % à 1,71 €/litre) leur chiffre d’affaires enregistre une 
baisse de - 1,6 % (à 15 millions d’euros). 

En 2009, la baisse des ventes de vins étrangers en grande distribution concerne 
toutes les origines, à l’exception de l’Espagne et l’Allemagne dont les faibles volumes 
(2 milliers d’hl) progressent cependant de + 14 %, sans doute sous l’effet du prix 
moyen de vente en baisse de – 5,3 % à 3,23 €/litre (prix moyen de vente par ailleurs le 
moins élevé après l’Espagne). 

Des tableaux détaillés des ventes de vins étrangers par couleur, par circuit de 
distribution et par pays d’origine se trouvent en annexes. 
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Les ventes par type de conditionnement 
 

Toutes catégories, couleurs et origines de vins tranquilles commercialisés en 
grande distribution au cours de l’année 2009, le « verre  perdu » demeure le principal 
conditionnement avec une part de marché volume de 64,2 % correspondant à 6,1 
millions d’hectolitres. 

Cependant, depuis de nombreuses années, on assiste au développement du Bag in 
Box. 

En 2009, le Bag in Box pèse 24,4 % en part de marché volume des ventes de vins 
tranquilles en grande distribution, ce qui correspond à 2,32 millions d’hectolitres 
commercialisés (+ 17,5 % par rapport à l’année 2008) pour un chiffre d’affaires de 
529,6 millions d’euros (+ 20,3 % Vs 2008). 
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Evolution des ventes de vins en bag in box

94 109 131
177

221
270

339
390

459
538

636

98999898969391
85

78

68

56

0

50

100

150

200

250

300

350

400

450

500

550

600

650

700

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

0

25

50

75

100

VMH Volume / Mag DN Totale Diffusion Numérique
( en %)

Ventes moyennes 
hebdomadaires

par magasin
( en litres)

(source IRI – élaboration FranceAgriMer)



F r a n c e A g r i M e r  I n f o s - N ° 1 6 8  j u i n  2 0 1 0  
�� �

Les ventes moyennes hebdomadaires par magasin (VMH) pour le Bag in box 
atteignent 636 litres pour la seule année 2009, contre 94 litres en 1999, et le 
pourcentage de magasins proposant ce type de conditionnement dans les linéaires 
(mesuré par la Diffusion Numérique) est passé de 56 % en 1999 à 98 % pour l’année 
2009. 

 
 

 
Le prix moyen de vente des vins tranquilles conditionnés en bag in box s’établit à 

2,28 €/litre pour l’année 2009, soit une hausse de + 2,4 % par rapport à l’année 2008. 
Cette hausse du prix reste par ailleurs la moins importante des différents 
conditionnements, la plus élevée se rapportant à la brique avec + 16,2 % à 2,03 €/litre.  
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Les ventes de vins tranquilles en bag in box

Bag in Box en 2009 = 2 319 milliers d’hl commercialisés
soit 24% des ventes de vins tranquilles en GD.

La progression des ventes en BIB se poursuit : + 17,5 % en volume 
et + 20,3 % en valeur par rapport à l’année 2008
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Les ventes sous MDD 

 
Les marques de distributeurs (MDD) sont identifiées, comme les autres produits, à 

partir de la série de 13 chiffres figurant sur le code à barre. Cette suite de chiffres est 
dénommée EAN (European Article Number). Le premier chiffre d'un EAN identifie le 
pays d'origine, les six suivants : le fabricant du produit ou l'opérateur pour lequel le 
produit a été élaboré. Ces six chiffres constituent le CNUF (Code National Unitaire 
Fabricant). Chaque enseigne de la grande distribution dispose de son propre numéro 
CNUF. On parle alors d'un CNUD (Code National Unitaire Distributeur). Il est identique 
pour tous les produits à MDD d'une enseigne donnée que ce soient des boites de 
conserves, des eaux en bouteilles ou du vin. Ainsi tous les produits dont le CNUF 
correspond à un code d'enseigne sont considérés, dans le panel INFOSCAN, comme 
des MDD et ceci que le nom de l'enseigne figure ou non sur l'étiquette. 

Toutes catégories et couleurs confondues, les ventes de vins tranquilles sous MDD 
réalisées en 2009 représentent 3,44 millions d’hectolitres pour un chiffre d’affaires de 
948,5 millions d’euros, ce qui correspond à 36 % du volume linéaire des vins 
tranquilles en grande distribution. 

Les vins rouges représentent 55,5 % des ventes sous MDD, les rosés 27 % et les 
blancs 17,5%. Par catégorie, les VQPRD détiennent 44,6 % de PDM volume, suivis 
des vins de France à IGP de cépage (24,4%), des vins de France à IGP standard     
(14,2 %), des vins sans IG France (8,8 %) et des vins sans IG UE (7,9 %). 

En 2009, les ventes sous MDD augmentent de + 5,3 % en volume et + 8,6 % en 
valeur, avec un prix moyen de vente en hausse de + 3,1 % (à 2,75 €/litre).   
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Comme indiqué dans le précédent graphique, la croissance des ventes sous MDD 
est plus forte en vins rosés (+ 16,2 % par rapport à 2008), en vins de France à IGP de 
cépages (+ 21,6 %) et en vins sans IG UE (+ 15,7 %), tandis que les ventes de vins 
étrangers, de VQPRD et de vins blancs sont en recul par rapport à l’année précédente. 

36 % des vins tranquilles sont commercialisés sous MDD en 2009. Ce poids varie 
selon les catégories, allant de 55 % pour les vins de France à IGP de cépages à 31 % 
pour les VQPRD, comme illustré ci-dessous. 
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Evolution des ventes de vins tranquilles sous MDD 
par couleur & catégorie (2009 Vs 2008 en %)
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Enfin, s’agissant du prix moyen de vente, il est en augmentation de + 3,1 % par 

rapport à l’année 2008,  toutes couleurs et catégories confondues. 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Poids des ventes sous MDD par catégorie en 2009
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Régionalisation des ventes de vins tranquilles 

 
En 2009, le poids des VQPRD est de 52,4 % sur les ventes totales de vins 

tranquilles en grande distribution en France, celui des vins de France à IGP de         
27,8 % , celui des VINS DE FRANCE SANS IGde 18,1 % et enfin 1,7 % pour les vins 
étrangers. 

�

 
 

Sur le plan régional, les VQPRD représentent la majorité des ventes dans toutes les 
régions, la région parisienne et le Nord dominant avec des poids respectifs de 62 % et 
61 % contrairement au Centre-Ouest avec un poids de 43,3 % sur les ventes en 
volume. 

Les ventes de vins de France à IGP ont des parts de marchés comprises entre    
20,7 % pour l’Est, et 32,9 % pour l’Ouest-Sud. 

 

Régionalisation des ventes de vins tranquilles en 
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Les vins sans IG sont moins importants dans les ventes, allant de 13,1 % en région 
parisienne à 25 % en Centre-Ouest. 

Enfin, les ventes de vins étrangers pèsent moins de 2 % dans l’ensemble des 
régions, à l’exception du Sud-Ouest où elles atteignent 7,6 % des volumes 
commercialisés. 

Conclusion 

 
En conclusion, on retiendra que le marché des vins tranquilles en grande 

distribution bénéficie d’une bonne orientation en 2009, résultant en grande partie de la 
bonne commercialisation des vins rosés, des IGP de cépages et du bag in box. 
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Annexes 

 
Annexe 1 - Le bilan par circuit de distribution

Cumul 52 semaines au 
03/01/10

Cumul 52 semaines au 
04/01/09

Evolution

VOLUME 1000 hl PDM 1000 hl PDM 1000 hl en %
HYPER              5 306   55,8%              5 154   54,8% 152 2,9%
SUPER              4 206   44,2%              4 249   45,2% -43 -1,0%
TOTAL              9 512   100,0%              9 403   100,0% 109 1,2%

Cumul 52 semaines au 
03/01/10

Cumul 52 semaines au 
04/01/09

Evolution

VALEUR Millions d'euro PDM Millions d'euro PDM Millions d'euro en %
HYPER           1 992,9   58,1%           1 929,1   57,9% 63,7 3,3%
SUPER           1 434,9   41,9%           1 401,5   42,1% 33,4 2,4%
TOTAL           3 427,8   100,0%           3 330,7   100,0% 97,1 2,9%

Evolution

Cumul 52 
semaines au 

03/01/10

Cumul 52 
semaines au 

04/01/09
euro/litre %

HYPER 3,76 3,74 0,01 0,3%
SUPER 3,41 3,30 0,11 3,4%
TOTAL 3,60 3,54 0,06 1,7%

PRIX MOYEN en euro/litre

Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)  
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VOLUME 1000 hl PDM 1000 hl PDM 1000 hl %
ROUGES              3 116   58,7%              3 098   60,1% 18 0,6%

HYPER ROSES              1 289   24,3%              1 154   22,4% 136 11,8%
BLANCS                 901   17,0%                 903   17,5% -2 -0,3%
TOUS VINS              5 306   100,0%              5 154   100,0% 152 2,9%
ROUGES              2 462   58,5%              2 568   60,4% -106 -4,1%

SUPER ROSES              1 059   25,2%                 984   23,2% 75 7,6%
BLANCS                 684   16,3%                 696   16,4% -12 -1,7%
TOUS VINS              4 206   100,0%              4 249   100,0% -43 -1,0%
ROUGES              5 578   58,6%              5 666   60,3% -87 -1,5%

ENSEMBLE ROSES              2 349   24,7%              2 138   22,7% 211 9,9%
BLANCS              1 585   16,7%              1 600   17,0% -14 -0,9%
TOUS VINS              9 512   100,0%              9 403   100,0% 109 1,2%

VALEUR Millions d'euro PDM Millions d'euro PDM Millions d'euro en %
ROUGES           1 186,7   59,5%           1 191,5   61,8% -4,8 -0,4%

HYPER ROSES              394,6   19,8%              339,6   17,6% 55,0 16,2%
BLANCS              411,6   20,7%              398,1   20,6% 13,5 3,4%
TOUS VINS           1 992,9   100,0%           1 929,1   100,0% 63,7 3,3%
ROUGES              827,6   57,7%              840,2   59,9% -12,6 -1,5%

SUPER ROSES              320,1   22,3%              283,9   20,3% 36,2 12,7%
BLANCS              287,3   20,0%              277,5   19,8% 9,8 3,5%
TOUS VINS           1 434,9   100,0%           1 401,5   100,0% 33,4 2,4%
ROUGES           2 014,3   58,8%           2 031,6   61,0% -17,3 -0,9%

ENSEMBLE ROSES              714,6   20,8%              623,5   18,7% 91,2 14,6%
BLANCS              698,9   20,4%              675,6   20,3% 23,3 3,5%
TOUS VINS           3 427,8   100,0%           3 330,7   100,0% 97,1 2,9%

Evolution

PRIX MOYEN en 
euro/litre

Cumul 52 
semaines au 

03/01/10

Cumul 52 
semaines au 

04/01/09
euro/litre %

ROUGES 3,81 3,85 -0,04 -1,0%
HYPER ROSES 3,06 2,94 0,12 3,9%

BLANCS 4,57 4,41 0,16 3,7%
TOUS VINS 3,76 3,74 0,01 0,3%
ROUGES 3,36 3,27 0,09 2,7%

SUPER ROSES 3,02 2,88 0,14 4,8%
BLANCS 4,20 3,98 0,21 5,3%
TOUS VINS 3,41 3,30 0,11 3,4%
ROUGES 3,61 3,59 0,03 0,7%

ENSEMBLE ROSES 3,04 2,92 0,13 4,3%
BLANCS 4,41 4,22 0,19 4,4%
TOUS VINS 3,60 3,54 0,06 1,7%

Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)

Cumul 52 semaines au 
03/01/10

Cumul 52 semaines au 
04/01/09

Evolution

Annexe 2 - Le bilan par couleur de vins
Cumul 52 semaines au 

03/01/10
Cumul 52 semaines au 

04/01/09
Evolution
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VOLUME 1000 hl PDM 1000 hl PDM 1000 hl %
VQPRD              1 836   58,9%              1 838   59,3% -2 -0,1%
VINS SANS IG                 504   16,2%                 520   16,8% -16 -3,1%

HYPER Vins de France à IG                 725   23,3%                 681   22,0% 43 6,4%
VINS ETRANGERS                  51   1,6%                  58   1,9% -7 -12,3%
TOUS VINS              3 116   100,0%              3 098   100,0% 18 0,6%
VQPRD              1 275   51,8%              1 329   51,8% -54 -4,1%
VISIG                 516   21,0%                 564   22,0% -48 -8,5%

SUPER Vins de France à IG                 629   25,5%                 633   24,6% -4 -0,6%
VINS ETRANGERS                  42   1,7%                  42   1,6% 0 0,3%
TOUS VINS              2 462   100,0%              2 568   100,0% -106 -4,1%
VQPRD              3 111   55,8%              3 167   55,9% -56 -1,8%
VISIG              1 020   18,3%              1 084   19,1% -64 -5,9%

ENSEMBLE Vins de France à IG              1 353   24,3%              1 314   23,2% 39 3,0%
VINS ETRANGERS                  93   1,7%                 100   1,8% -7 -7,0%
TOUS VINS              5 578   100,0%              5 666   100,0% -87 -1,5%

VALEUR Millions d'euro PDM Millions d'euro PDM Millions d'euro %
VQPRD              944,8   79,6%              957,8   80,4% -13,0 -1,4%
VISIG                77,3   6,5%                78,0   6,5% -0,7 -0,9%

HYPER Vins de France à IG              146,6   12,4%              135,1   11,3% 11,5 8,5%
VINS ETRANGERS                18,0   1,5%                20,6   1,7% -2,6 -12,5%
TOUS VINS           1 186,7   100,0%           1 191,5   100,0% -4,8 -0,4%
VQPRD              600,6   72,6%              612,3   72,9% -11,7 -1,9%
VISIG                81,1   9,8%                86,9   10,3% -5,8 -6,7%

SUPER Vins de France à IG              133,5   16,1%              128,2   15,3% 5,3 4,1%
VINS ETRANGERS                12,4   1,5%                12,8   1,5% -0,4 -2,8%
TOUS VINS              827,6   100,0%              840,2   100,0% -12,6 -1,5%
VQPRD           1 545,4   76,7%           1 570,1   77,3% -24,7 -1,6%
VISIG              158,4   7,9%              164,9   8,1% -6,5 -3,9%

ENSEMBLE Vins de France à IG              280,1   13,9%              263,3   13,0% 16,7 6,4%
VINS ETRANGERS                30,4   1,5%                33,3   1,6% -2,9 -8,8%
TOUS VINS           2 014,3   100,0%           2 031,6   100,0% -17,3 -0,9%

Evolution

PRIX MOYEN en euro/litre
Cumul 52 

semaines au 
03/01/10

Cumul 52 
semaines au 

04/01/09
euro/litre %

VQPRD 5,15 5,21 -0,07 -1,3%
VISIG 1,54 1,50 0,03 2,3%

HYPER Vins de France à IG 2,02 1,98 0,04 2,0%
VINS ETRANGERS 3,52 3,52 -0,01 -0,2%
TOUS VINS 3,81 3,85 -0,04 -1,0%
VQPRD 4,71 4,61 0,10 2,2%
VISIG 1,57 1,54 0,03 1,9%

SUPER Vins de France à IG 2,12 2,03 0,10 4,8%
VINS ETRANGERS 2,94 3,03 -0,09 -3,1%
TOUS VINS 3,36 3,27 0,09 2,7%
VQPRD 4,97 4,96 0,01 0,2%
VISIG 1,55 1,52 0,03 2,1%

ENSEMBLE Vins de France à IG 2,07 2,00 0,07 3,3%
VINS ETRANGERS 3,25 3,32 -0,06 -1,9%
TOUS VINS 3,61 3,59 0,03 0,7%

Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)

Cumul 52 semaines au 
03/01/10

Cumul 52 semaines au 
04/01/09

Evolution

Annexe 3 - Le marché des vins rouges
Cumul 52 semaines au 

03/01/10
Cumul 52 semaines au 

04/01/09
Evolution
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VOLUME 1000 hl PDM 1000 hl PDM 1000 hl %
VQPRD                 588   45,6%                 541   46,9% 47 8,7%
VISIG                 185   14,4%                 170   14,7% 15 9,0%

HYPER Vins de France à IG                 487   37,7%                 413   35,8% 74 17,9%
VINS ETRANGERS                  29   2,3%                  30   2,6% -1 -2,5%
TOUS VINS              1 289   100,0%              1 154   100,0% 136 11,8%
VQPRD                 403   38,0%                 387   39,4% 16 4,0%
VISIG                 172   16,2%                 165   16,8% 6 3,9%

SUPER Vins de France à IG                 460   43,5%                 409   41,6% 51 12,4%
VINS ETRANGERS                  24   2,3%                  22   2,3% 2 9,0%
TOUS VINS              1 059   100,0%                 984   100,0% 75 7,6%
VQPRD                 991   42,2%                 929   43,4% 63 6,8%
VISIG                 357   15,2%                 335   15,7% 22 6,5%

ENSEMBLE Vins de France à IG                 947   40,3%                 822   38,4% 125 15,2%
VINS ETRANGERS                  53   2,3%                  52   2,4% 1 2,4%
TOUS VINS              2 349   100,0%              2 138   100,0% 211 9,9%

VALEUR Millions d'euro PDM Millions d'euro PDM Millions d'euro %
VQPRD              246,5   62,5%              214,3   63,1% 32,2 15,0%
VISIG                28,0   7,1%                25,0   7,3% 3,1 12,3%

HYPER Vins de France à IG              111,8   28,3%                92,0   27,1% 19,9 21,6%
VINS ETRANGERS                 8,2   2,1%                 8,4   2,5% -0,1 -1,6%
TOUS VINS              394,6   100,0%              339,6   100,0% 55,0 16,2%
VQPRD              174,8   54,6%              157,4   55,4% 17,5 11,1%
VISIG                29,1   9,1%                27,1   9,5% 2,0 7,4%

SUPER Vins de France à IG              110,2   34,4%                93,8   33,0% 16,4 17,5%
VINS ETRANGERS                 5,9   1,8%                 5,6   2,0% 0,3 5,4%
TOUS VINS              320,1   100,0%              283,9   100,0% 36,2 12,7%
VQPRD              421,3   59,0%              371,7   59,6% 49,6 13,4%
VISIG                57,1   8,0%                52,1   8,4% 5,1 9,7%

ENSEMBLE Vins de France à IG              222,1   31,1%              185,8   29,8% 36,3 19,5%
VINS ETRANGERS                14,1   2,0%                14,0   2,2% 0,2 1,2%
TOUS VINS              714,6   100,0%              623,5   100,0% 91,2 14,6%

Evolution

PRIX MOYEN en euro/litre
Cumul 52 

semaines au 
03/01/10

Cumul 52 
semaines au 

04/01/09
euro/litre %

VQPRD 4,19 3,96 0,23 5,8%
VISIG 1,51 1,47 0,04 3,0%

HYPER Vins de France à IG 2,30 2,23 0,07 3,1%
VINS ETRANGERS 2,82 2,80 0,03 0,9%
TOUS VINS 3,06 2,94 0,12 3,9%
VQPRD 4,34 4,06 0,28 6,8%
VISIG 1,69 1,64 0,06 3,4%

SUPER Vins de France à IG 2,39 2,29 0,10 4,5%
VINS ETRANGERS 2,45 2,53 -0,08 -3,3%
TOUS VINS 3,02 2,88 0,14 4,8%
VQPRD 4,25 4,00 0,25 6,2%
VISIG 1,60 1,55 0,05 3,1%

ENSEMBLE Vins de France à IG 2,34 2,26 0,08 3,8%
VINS ETRANGERS 2,65 2,68 -0,03 -1,2%
TOUS VINS 3,04 2,92 0,13 4,3%

Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)

Cumul 52 semaines au 
03/01/10

Cumul 52 semaines au 
04/01/09

Evolution

Annexe 4 - Le marché des vins rosés
Cumul 52 semaines au 

03/01/10
Cumul 52 semaines au 

04/01/09
Evolution
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VOLUME 1000 hl PDM 1000 hl PDM 1000 hl %
VQPRD                 533   59,2%                 579   64,1% -46 -7,9%
VISIG                 170   18,8%                 158   17,4% 12 7,7%

HYPER Vins de France à IG                 190   21,1%                 157   17,4% 33 21,0%
VINS ETRANGERS                    8   0,9%                  10   1,1% -2 -15,3%
TOUS VINS                 901   100,0%                 903   100,0% -2 -0,3%
VQPRD                 346   50,6%                 387   55,5% -40 -10,4%
VISIG                 175   25,6%                 172   24,7% 3 2,0%

SUPER Vins de France à IG                 157   23,0%                 133   19,1% 24 18,4%
VINS ETRANGERS                    5   0,8%                    5   0,7% 0 6,0%
TOUS VINS                 684   100,0%                 696   100,0% -12 -1,7%
VQPRD                 879   55,5%                 965   60,3% -86 -8,9%
VISIG                 345   21,8%                 330   20,6% 15 4,7%

ENSEMBLE Vins de France à IG                 347   21,9%                 290   18,1% 57 19,8%
VINS ETRANGERS                  14   0,9%                  15   0,9% -1 -8,1%
TOUS VINS              1 585   100,0%              1 600   100,0% -14 -0,9%

VALEUR Millions d'euro PDM Millions d'euro PDM Millions d'euro %
VQPRD              320,9   78,0%              321,0   80,6% -0,1 0,0%
VISIG                30,0   7,3%                26,4   6,6% 3,6 13,6%

HYPER Vins de France à IG                56,2   13,7%                45,4   11,4% 10,9 24,0%
VINS ETRANGERS                 4,4   1,1%                 5,3   1,3% -0,8 -15,6%
TOUS VINS              411,6   100,0%              398,1   100,0% 13,5 3,4%
VQPRD              202,7   70,6%              204,5   73,7% -1,8 -0,9%
VISIG                32,6   11,3%                30,4   10,9% 2,2 7,2%

SUPER Vins de France à IG                49,4   17,2%                40,2   14,5% 9,2 22,9%
VINS ETRANGERS                 2,6   0,9%                 2,4   0,9% 0,2 6,9%
TOUS VINS              287,3   100,0%              277,5   100,0% 9,8 3,5%
VQPRD              523,6   74,9%              525,5   77,8% -1,9 -0,4%
VISIG                62,6   9,0%                56,8   8,4% 5,8 10,2%

ENSEMBLE Vins de France à IG              105,7   15,1%                85,6   12,7% 20,1 23,5%
VINS ETRANGERS                 7,0   1,0%                 7,7   1,1% -0,7 -8,5%
TOUS VINS              698,9   100,0%              675,6   100,0% 23,3 3,5%

Evolution

PRIX MOYEN en euro/litre
Cumul 52 

semaines au 
03/01/10

Cumul 52 
semaines au 

04/01/09
euro/litre %

VQPRD 6,02 5,55 0,47 8,5%
VISIG 1,77 1,68 0,09 5,5%

HYPER Vins de France à IG 2,96 2,89 0,07 2,5%
VINS ETRANGERS 5,24 5,26 -0,02 -0,4%
TOUS VINS 4,57 4,41 0,16 3,7%
VQPRD 5,85 5,29 0,56 10,6%
VISIG 1,86 1,77 0,09 5,1%

SUPER Vins de France à IG 3,14 3,03 0,12 3,8%
VINS ETRANGERS 4,81 4,77 0,04 0,8%
TOUS VINS 4,20 3,98 0,21 5,3%
VQPRD 5,95 5,44 0,51 9,4%
VISIG 1,81 1,72 0,09 5,2%

ENSEMBLE Vins de France à IG 3,04 2,95 0,09 3,1%
VINS ETRANGERS 5,07 5,09 -0,02 -0,4%
TOUS VINS 4,41 4,22 0,19 4,4%

Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)

Cumul 52 semaines au 
03/01/10

Cumul 52 semaines au 
04/01/09

Evolution

Annexe 5 - Le marché des vins blancs
Cumul 52 semaines au 

03/01/10
Cumul 52 semaines au 

04/01/09
Evolution
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VOLUME 1000 hl PDM 1000 hl PDM 1000 hl %
VQPRD              2 958   55,7%              2 958   57,4% 0 0,0%
VISIG                 859   16,2%                 847   16,4% 11 1,3%

HYPER Vins de France à IG              1 401   26,4%              1 251   24,3% 150 12,0%
VINS ETRANGERS                  89   1,7%                  98   1,9% -9 -9,7%
TOUS VINS              5 306   100,0%              5 154   100,0% 152 2,9%
VQPRD              2 024   48,1%              2 103   49,5% -79 -3,7%
VISIG                 863   20,5%                 901   21,2% -38 -4,2%

SUPER Vins de France à IG              1 246   29,6%              1 175   27,7% 71 6,1%
VINS ETRANGERS                  72   1,7%                  69   1,6% 2 3,5%
TOUS VINS              4 206   100,0%              4 249   100,0% -43 -1,0%
VQPRD              4 982   52,4%              5 061   53,8% -79 -1,6%
VISIG              1 722   18,1%              1 749   18,6% -27 -1,5%

ENSEMBLE Vins de France à IG              2 647   27,8%              2 426   25,8% 222 9,1%
VINS ETRANGERS                 161   1,7%                 168   1,8% -7 -4,2%
TOUS VINS              9 512   100,0%              9 403   100,0% 109 1,2%

VALEUR Millions d'euro PDM Millions d'euro PDM Millions d'euro %
VQPRD           1 512,2   75,9%           1 493,1   77,4% 19,1 1,3%
VISIG              135,4   6,8%              129,4   6,7% 6,0 4,6%

HYPER Vins de France à IG              314,7   15,8%              272,4   14,1% 42,2 15,5%
VINS ETRANGERS                30,7   1,5%                34,2   1,8% -3,5 -10,3%
TOUS VINS           1 992,9   100,0%           1 929,1   100,0% 63,7 3,3%
VQPRD              978,1   68,2%              974,1   69,5% 4,0 0,4%
VISIG              142,7   9,9%              144,4   10,3% -1,6 -1,1%

SUPER Vins de France à IG              293,2   20,4%              262,3   18,7% 30,9 11,8%
VINS ETRANGERS                20,9   1,5%                20,8   1,5% 0,1 0,5%
TOUS VINS           1 434,9   100,0%           1 401,5   100,0% 33,4 2,4%
VQPRD           2 490,3   72,6%           2 467,2   74,1% 23,1 0,9%
VISIG              278,1   8,1%              273,7   8,2% 4,4 1,6%

ENSEMBLE Vins de France à IG              607,8   17,7%              534,7   16,1% 73,1 13,7%
VINS ETRANGERS                51,6   1,5%                55,0   1,7% -3,4 -6,2%
TOUS VINS           3 427,8   100,0%           3 330,7   100,0% 97,1 2,9%

Evolution

PRIX MOYEN en euro/litre
Cumul 52 

semaines au 
03/01/10

Cumul 52 
semaines au 

04/01/09
euro/litre %

VQPRD 5,11 5,05 0,07 1,3%
VISIG 1,58 1,53 0,05 3,3%

HYPER Vins de France à IG 2,25 2,18 0,07 3,1%
VINS ETRANGERS 3,45 3,48 -0,03 -0,8%
TOUS VINS 3,76 3,74 0,01 0,3%
VQPRD 4,83 4,63 0,20 4,3%
VISIG 1,65 1,60 0,05 3,2%

SUPER Vins de France à IG 2,35 2,23 0,12 5,4%
VINS ETRANGERS 2,91 3,00 -0,09 -2,9%
TOUS VINS 3,41 3,30 0,11 3,4%
VQPRD 5,00 4,88 0,12 2,5%
VISIG 1,62 1,57 0,05 3,2%

ENSEMBLE Vins de France à IG 2,30 2,20 0,09 4,2%
VINS ETRANGERS 3,21 3,28 -0,07 -2,1%
TOUS VINS 3,60 3,54 0,06 1,7%

Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)

Cumul 52 semaines au 
03/01/10

Cumul 52 semaines au 
04/01/09

Evolution

Annexe 6 - Le bilan par catégorie de vins
Cumul 52 semaines au 

03/01/10
Cumul 52 semaines au 

04/01/09
Evolution
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VOLUME 1000 hl PDM 1000 hl PDM 1000 hl %
ROUGES              1 836   62,1%              1 838   62,1% -2 -0,1%

HYPER ROSES                 588   19,9%                 541   18,3% 47 8,7%
BLANCS                 533   18,0%                 579   19,6% -46 -7,9%
TOUS VQPRD              2 958   100,0%              2 958   100,0% 0 0,0%
ROUGES              1 275   63,0%              1 329   63,2% -54 -4,1%

SUPER ROSES                 403   19,9%                 387   18,4% 16 4,0%
BLANCS                 346   17,1%                 387   18,4% -40 -10,4%
TOUS VQPRD              2 024   100,0%              2 103   100,0% -79 -3,7%
ROUGES              3 111   62,4%              3 167   62,6% -56 -1,8%

ENSEMBLE ROSES                 991   19,9%                 929   18,3% 63 6,8%
BLANCS                 879   17,7%                 965   19,1% -86 -8,9%
TOUS VQPRD              4 982   100,0%              5 061   100,0% -79 -1,6%

VALEUR Millions d'euro PDM Millions d'euro PDM Millions d'euro %
ROUGES              944,8   62,5%              957,8   64,1% -13,0 -1,4%

HYPER ROSES              246,5   16,3%              214,3   14,4% 32,2 15,0%
BLANCS              320,9   21,2%              321,0   21,5% -0,1 0,0%
TOUS VQPRD           1 512,2   100,0%           1 493,1   100,0% 19,1 1,3%
ROUGES              600,6   61,4%              612,3   62,9% -11,7 -1,9%

SUPER ROSES              174,8   17,9%              157,4   16,2% 17,5 11,1%
BLANCS              202,7   20,7%              204,5   21,0% -1,8 -0,9%
TOUS VQPRD              978,1   100,0%              974,1   100,0% 4,0 0,4%
ROUGES           1 545,4   62,1%           1 570,1   63,6% -24,7 -1,6%

ENSEMBLE ROSES              421,3   16,9%              371,7   15,1% 49,6 13,4%
BLANCS              523,6   21,0%              525,5   21,3% -1,9 -0,4%
TOUS VQPRD           2 490,3   100,0%           2 467,2   100,0% 23,1 0,9%

Evolution

PRIX MOYEN en euro/litre
Cumul 52 

semaines au 
03/01/10

Cumul 52 
semaines au 

04/01/09
euro/litre %

ROUGES 5,15 5,21 -0,07 -1,3%
HYPER ROSES 4,19 3,96 0,23 5,8%

BLANCS 6,02 5,55 0,47 8,5%
TOUS VQPRD 5,11 5,05 0,07 1,3%
ROUGES 4,71 4,61 0,10 2,2%

SUPER ROSES 4,34 4,06 0,28 6,8%
BLANCS 5,85 5,29 0,56 10,6%
TOUS VQPRD 4,83 4,63 0,20 4,3%
ROUGES 4,97 4,96 0,01 0,2%

ENSEMBLE ROSES 4,25 4,00 0,25 6,2%
BLANCS 5,95 5,44 0,51 9,4%
TOUS VQPRD 5,00 4,88 0,12 2,5%

Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)

Cumul 52 semaines au 
03/01/10

Cumul 52 semaines au 
04/01/09

Evolution

Annexe 7 - Le bilan des VQPRD par couleur
Cumul 52 semaines au 

03/01/10
Cumul 52 semaines au 

04/01/09
Evolution
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Cumul 52 semaines au 
03/01/10

Cumul 52 semaines au 
04/01/09

Evolution

VOLUME 1000 hl PDM 1000 hl PDM 1000 hl en %
BORDELAIS              1 494   30,0%              1 525   30,1% -31 -2,0%
VALLEE DU RHONE                 893   17,9%                 851   16,8% 41 4,9%
VALLEE DE LA LOIRE                 588   11,8%                 705   13,9% -117 -16,5%

LANGUEDOC ROUSSILLON                 380   7,6%                 381   7,5% -1 -0,2%

SUD OUEST                 498   10,0%                 498   9,8% 0 0,0%
PROVENCE CORSE                 492   9,9%                 456   9,0% 36 7,8%
ALSACE                 235   4,7%                 233   4,6% 2 0,9%
BEAUJOLAIS                 140   2,8%                 146   2,9% -6 -4,0%
BOURGOGNE                 211   4,2%                 216   4,3% -5 -2,2%
AUTRES BASSINS                  51   1,0%                  50   1,0% 1 1,1%
TOTAL VQPRD              4 982   100,0%              5 061   100,0% -79 -1,6%

Cumul 52 semaines au 
03/01/10

Cumul 52 semaines au 
04/01/09

Evolution

VALEUR Millions d'euro PDM Millions d'euro PDM Millions d'euro en %
BORDELAIS              868,8   34,9%              895,2   36,3% -26,4 -2,9%
VALLEE DU RHONE              348,0   14,0%              324,8   13,2% 23,2 7,1%
VALLEE DE LA LOIRE              280,4   11,3%              291,2   11,8% -10,8 -3,7%

LANGUEDOC ROUSSILLON              137,6   5,5%              132,7   5,4% 4,9 3,7%

SUD OUEST              210,4   8,4%              205,5   8,3% 4,9 2,4%
PROVENCE CORSE              222,7   8,9%              196,8   8,0% 25,9 13,2%
ALSACE              139,3   5,6%              134,1   5,4% 5,2 3,9%
BEAUJOLAIS                74,6   3,0%                76,9   3,1% -2,2 -2,9%
BOURGOGNE              173,8   7,0%              176,0   7,1% -2,1 -1,2%
AUTRES BASSINS                34,7   1,4%                34,2   1,4% 0,5 1,5%
TOTAL VQPRD           2 490,3   100,0%           2 467,2   100,0% 23,1 0,9%

Evolution

PRIX MOYEN en euro/litre
Cumul 52 

semaines au 
03/01/10

Cumul 52 
semaines au 

04/01/09
euro/litre %

BORDELAIS 5,82 5,87 -0,06 -1,0%
VALLEE DU RHONE 3,90 3,82 0,08 2,2%
VALLEE DE LA LOIRE 4,77 4,13 0,64 15,4%

LANGUEDOC ROUSSILLON 3,62 3,49 0,13 3,8%

SUD OUEST 4,22 4,12 0,10 2,4%
PROVENCE CORSE 4,53 4,32 0,21 4,9%
ALSACE 5,92 5,75 0,17 2,9%
BEAUJOLAIS 5,33 5,27 0,06 1,1%
BOURGOGNE 8,22 8,14 0,09 1,1%
AUTRES BASSINS 6,84 6,82 0,02 0,3%
TOTAL VQPRD 5,00 4,88 0,12 2,5%
Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)

Annexe 8 - Le bilan des VQPRD par bassin de product ion
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Cumul 52 semaines au 
03/01/10

Cumul 52 semaines au 
04/01/09

Evolution

VOLUME 1000 hl PDM 1000 hl PDM 1000 hl en %
BORDELAIS              1 299   41,7%              1 336   42,2% -38 -2,8%
VALLEE DU RHONE                 777   25,0%                 750   23,7% 27 3,6%
VALLEE DE LA LOIRE                 142   4,6%                 151   4,8% -9 -6,0%

LANGUEDOC ROUSSILLON                 305   9,8%                 317   10,0% -11 -3,6%

SUD OUEST                 321   10,3%                 330   10,4% -9 -2,7%
PROVENCE CORSE                  20   0,7%                  21   0,7% -1 -3,8%
ALSACE                  10   0,3%                  11   0,4% -1 -8,9%
BEAUJOLAIS                 137   4,4%                 143   4,5% -6 -4,4%
BOURGOGNE                  89   2,9%                  97   3,1% -8 -8,4%
AUTRES BASSINS                  11   0,4%                  10   0,3% 1 5,8%
TOTAL VQPRD              3 111   100,0%              3 167   100,0% -56 -1,8%

Cumul 52 semaines au 
03/01/10

Cumul 52 semaines au 
04/01/09

Evolution

VALEUR Millions d'euro PDM Millions d'euro PDM Millions d'euro en %
BORDELAIS              765,5   49,5%              795,2   50,6% -29,7 -3,7%
VALLEE DU RHONE              298,4   19,3%              282,4   18,0% 16,0 5,7%
VALLEE DE LA LOIRE                75,4   4,9%                77,3   4,9% -1,9 -2,4%

LANGUEDOC ROUSSILLON              107,1   6,9%              106,8   6,8% 0,3 0,3%

SUD OUEST              121,6   7,9%              123,7   7,9% -2,1 -1,7%
PROVENCE CORSE                11,6   0,8%                11,7   0,7% -0,1 -0,6%
ALSACE                 7,0   0,5%                 7,5   0,5% -0,4 -5,8%
BEAUJOLAIS                73,2   4,7%                75,6   4,8% -2,4 -3,2%
BOURGOGNE                79,0   5,1%                83,6   5,3% -4,6 -5,5%
AUTRES BASSINS                 6,6   0,4%                 6,3   0,4% 0,2 3,8%
TOTAL VQPRD           1 545,4   100,0%           1 570,1   100,0% -24,7 -1,6%

Evolution

PRIX MOYEN en euro/litre
Cumul 52 

semaines au 
03/01/10

Cumul 52 
semaines au 

04/01/09
euro/litre %

BORDELAIS 5,89 5,95 -0,06 -0,9%
VALLEE DU RHONE 3,84 3,77 0,08 2,0%
VALLEE DE LA LOIRE 5,32 5,13 0,20 3,9%
LANGUEDOC ROUSSILLON 3,51 3,37 0,14 4,1%
SUD OUEST 3,78 3,75 0,04 1,0%
PROVENCE CORSE 5,68 5,50 0,18 3,3%
ALSACE 6,95 6,72 0,22 3,3%
BEAUJOLAIS 5,34 5,28 0,06 1,2%
BOURGOGNE 8,88 8,61 0,27 3,1%
AUTRES BASSINS 5,95 6,06 -0,11 -1,9%
TOTAL VQPRD 4,97 4,96 0,01 0,2%
Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)

Annexe 9 - Le bilan des VQPRD rouges par bassin de production
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Annexe 10 - Le bilan des VQPRD rosés par bassin de production

Cumul 52 semaines au 
03/01/10

Cumul 52 semaines au 
04/01/09

Evolution

VOLUME 1000 hl PDM 1000 hl PDM 1000 hl en %
BORDELAIS                  90   9,1%                  77   8,3% 14 17,7%
VALLEE DU RHONE                 105   10,6%                  92   9,9% 13 14,7%
VALLEE DE LA LOIRE                 208   21,0%                 228   24,6% -20 -8,8%

LANGUEDOC ROUSSILLON                  51   5,2%                  42   4,5% 9 21,2%

SUD OUEST                  63   6,4%                  53   5,7% 10 19,0%
PROVENCE CORSE                 467   47,1%                 431   46,4% 36 8,4%
BEAUJOLAIS                    3   0,3%                    2   0,3% 1 21,9%
BOURGOGNE                    2   0,2%                    2   0,2% 0 -7,1%
AUTRES BASSINS                    2   0,2%                    1   0,2% 0 17,0%
TOTAL VQPRD                 991   100,0%                 929   100,0% 63 6,8%

Cumul 52 semaines au 
03/01/10

Cumul 52 semaines au 
04/01/09

Evolution

VALEUR Millions d'euro PDM Millions d'euro PDM Millions d'euro en %
BORDELAIS                39,1   9,3%                32,6   8,8% 6,5 20,0%
VALLEE DU RHONE                42,9   10,2%                36,8   9,9% 6,2 16,8%
VALLEE DE LA LOIRE                83,2   19,7%                79,9   21,5% 3,3 4,1%

LANGUEDOC ROUSSILLON                19,6   4,7%                16,2   4,3% 3,5 21,4%

SUD OUEST                25,0   5,9%                20,8   5,6% 4,2 20,0%
PROVENCE CORSE              208,1   49,4%              182,4   49,1% 25,7 14,1%
BEAUJOLAIS                 1,4   0,3%                 1,1   0,3% 0,2 20,7%
BOURGOGNE                 1,0   0,2%                 1,1   0,3% 0,0 -3,3%
AUTRES BASSINS                 1,0   0,2%                 0,8   0,2% 0,1 15,2%
TOTAL VQPRD              421,3   100,0%              371,7   100,0% 49,6 13,4%

Evolution

PRIX MOYEN en euro/litre
Cumul 52 

semaines au 
03/01/10

Cumul 52 
semaines au 

04/01/09
euro/litre %

BORDELAIS 4,33 4,24 0,08 2,0%
VALLEE DU RHONE 4,08 4,01 0,07 1,8%
VALLEE DE LA LOIRE 3,99 3,50 0,49 14,2%
LANGUEDOC ROUSSILLON 3,84 3,83 0,01 0,2%
SUD OUEST 3,97 3,94 0,03 0,8%
PROVENCE CORSE 4,46 4,24 0,22 5,2%
BEAUJOLAIS 4,78 4,82 -0,04 -0,9%
BOURGOGNE 5,41 5,19 0,22 4,2%
AUTRES BASSINS 5,64 5,72 -0,09 -1,5%
TOTAL VQPRD 4,25 4,00 0,25 6,2%
Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)  
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Annexe 11 - Le bilan des VQPRD blancs par bassin de  production

Cumul 52 semaines au 
03/01/10

Cumul 52 semaines au 
04/01/09

Evolution

VOLUME 1000 hl PDM 1000 hl PDM 1000 hl en %
BORDELAIS                 105   11,9%                 111   11,6% -7 -5,9%
VALLEE DU RHONE                  11   1,2%                  10   1,0% 1 10,5%
VALLEE DE LA LOIRE                 238   27,1%                 326   33,8% -87 -26,8%

LANGUEDOC ROUSSILLON                  24   2,7%                  22   2,3% 2 8,8%

SUD OUEST                 114   12,9%                 115   11,9% -1 -1,2%
PROVENCE CORSE                    5   0,5%                    4   0,4% 0 9,8%
ALSACE                 225   25,6%                 222   23,0% 3 1,4%
BEAUJOLAIS                    0   0,0%                    0   0,0% 0 -22,8%
BOURGOGNE                 121   13,7%                 117   12,1% 3 3,0%
AUTRES BASSINS                  38   4,3%                  38   4,0% 0 -0,7%
TOTAL VQPRD                 879   100,0%                 965   100,0% -86 -8,9%

Cumul 52 semaines au 
03/01/10

Cumul 52 semaines au 
04/01/09

Evolution

VALEUR Millions d'euro PDM Millions d'euro PDM Millions d'euro en %
BORDELAIS                64,2   12,3%                67,4   12,8% -3,2 -4,7%
VALLEE DU RHONE                 6,7   1,3%                 5,7   1,1% 1,0 18,0%
VALLEE DE LA LOIRE              121,8   23,3%              134,0   25,5% -12,2 -9,1%

LANGUEDOC ROUSSILLON                10,8   2,1%                 9,7   1,9% 1,1 11,2%

SUD OUEST                63,7   12,2%                60,9   11,6% 2,8 4,7%
PROVENCE CORSE                 3,0   0,6%                 2,7   0,5% 0,3 10,6%
ALSACE              132,2   25,3%              126,6   24,1% 5,6 4,4%
BEAUJOLAIS                 0,1   0,0%                 0,1   0,0% 0,0 -30,6%
BOURGOGNE                93,8   17,9%                91,3   17,4% 2,6 2,8%
AUTRES BASSINS                27,2   5,2%                27,0   5,1% 0,1 0,5%
TOTAL VQPRD              523,6   100,0%              525,5   100,0% -1,9 -0,4%

Evolution

PRIX MOYEN en euro/litre
Cumul 52 

semaines au 
03/01/10

Cumul 52 
semaines au 

04/01/09
euro/litre %

BORDELAIS 6,12 6,05 0,08 1,3%
VALLEE DU RHONE 6,28 5,88 0,40 6,8%
VALLEE DE LA LOIRE 5,11 4,11 1,00 24,2%

LANGUEDOC ROUSSILLON 4,58 4,48 0,10 2,2%

SUD OUEST 5,61 5,29 0,31 5,9%
PROVENCE CORSE 6,67 6,62 0,05 0,7%
ALSACE 5,88 5,70 0,17 3,0%
BEAUJOLAIS 6,97 7,75 -0,78 -10,1%
BOURGOGNE 7,79 7,80 -0,01 -0,2%
AUTRES BASSINS 7,16 7,07 0,09 1,3%
TOTAL VQPRD 5,95 5,44 0,51 9,4%
Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)  
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 en 1000 hl 
PDM dans 
la couleur

Evolution 
sur 1 an

en millions 
d'euro

PDM dans 
la couleur

Evolution 
sur 1 an

 en euro 
par litre 

Evolution 
sur 1 an

TOTAL BORDELAIS 1 515       -6,8% 889,6      -3,0% 5,87      4,1%

dont ROUGES 1 325      23,4% -8,1% 789,6     39,0% -3,9% 5,96     4,6%
AOC Bordeaux 817         14,5% -8,0% 337,5      16,7% -2,5% 4,13      6,0%
AOC Bordeaux supérieur 108         1,9% -11,8% 53,8       2,7% -7,4% 5,00      5,0%
AOC du Groupe des Côtes 181         3,2% -6,2% 91,8       4,5% -3,6% 5,08      2,8%
AOC du Groupe Médoc et Graves 207         3,7% -8,5% 240,2      11,9% -5,2% 11,61    3,6%
AOC du Groupe Libournais 121         2,1% -10,2% 120,2      5,9% -5,0% 9,94      5,8%

dont ROSES 78           3,7% 13,3% 33,0       5,3% 17,8% 4,21     3,9%

dont BLANCS 111         7,0% -3,1% 67,1       10,0% -0,6% 6,03     2,6%
dont Blancs secs 69            4,3% -0,6% 30,7       4,6% 3,5% 4,44      4,1%

AOC Bordeaux 46            2,9% 0,0% 17,1       2,5% 4,9% 3,72      4,9%
AOC Entre-Deux-Mers 16            1,0% -4,1% 6,6         1,0% -1,5% 4,18      2,7%

dont Blancs moelleux 16            1,0% -8,6% 5,0         0,7% -5,8% 3,09      3,1%
dont Blancs doux 26            1,6% -5,7% 31,4       4,7% -3,4% 12,10    2,4%

TOTAL VALLEE DU RHONE 851          1,9% 324,5      4,3% 3,81      2,3%

dont ROUGES 750         13,3% 0,2% 282,1     13,9% 2,9% 3,76     2,6%
AOC Côtes du Rhône 530          9,4% 0,4% 162,9      8,1% 3,4% 3,08      2,9%
AOC Côtes du Rhône Villages 79            1,4% -1,5% 40,5       2,0% 1,9% 5,13      3,5%
AOC Côtes du Ventoux 51            0,9% 15,0% 15,0       0,7% 12,6% 2,93      -2,0%
AOC Coteaux du Tricastin 11            0,2% -6,9% 2,8         0,1% 1,7% 2,59      9,2%
AOC Côtes du Lubéron 15            0,3% -5,4% 5,0         0,2% -2,3% 3,40      3,3%
AOC Costières de Nîmes 15            0,3% 1,1% 5,7         0,3% 8,6% 3,75      7,4%

dont ROSES 92           4,3% 17,4% 36,7       5,9% 16,3% 4,01     -0,9%
AOC Côtes du Rhône 25            1,2% 13,7% 9,7         1,6% 16,0% 3,87      2,0%
AOC Tavel 14            0,6% -1,5% 10,2       1,6% 0,6% 7,36      2,1%
AOC Costières de Nîmes 21            1,0% 34,1% 6,5         1,0% 38,5% 3,03      3,2%

TOTAL VALLEE DE LA LOIRE 706          -2,9% 290,7      4,7% 4,12      7,8%

dont ROUGES 151         2,7% -0,6% 77,2       3,8% 2,2% 5,12     2,8%
AOC Anjou 55            1,0% -1,9% 28,6       1,4% 0,0% 5,25      2,0%
AOC Saumur 15            0,3% -8,3% 6,6         0,3% -3,9% 4,36      4,8%
AOC Saumur Champigny 26            0,5% 3,9% 15,8       0,8% 3,1% 6,08      -0,8%
AOC Bourgueuil 19            0,3% 11,2% 9,8         0,5% 13,4% 5,13      1,9%
AOC Saint Nicolas de Bourgueuil 12            0,2% -4,8% 8,0         0,4% -0,9% 6,42      4,1%
AOC Chinon 20            0,4% 5,5% 11,1       0,5% 8,4% 5,45      2,7%
AOC Touraine 25            0,4% -5,9% 8,3         0,4% -1,9% 3,36      4,3%

dont ROSES 228         10,6% 10,0% 79,8       12,8% 15,7% 3,49     5,2%
AOC Cabernet d'Anjou 156          7,3% 10,4% 54,9       8,8% 17,5% 3,52      6,4%
AOC Rosé d'Anjou 35            1,6% 3,7% 10,7       1,7% 9,8% 3,06      5,9%
AOC Rosé de Loire 23            1,1% 28,3% 7,5         1,2% 28,3% 3,22      0,0%

dont BLANCS 327         20,4% -11,1% 133,7     19,8% 0,5% 4,09     13,0%
AOC Muscadet Sèvre & Maine 0              0,0% 1100,0% 0,0         0,0% 1155,2% 4,33      4,6%
AOC Muscadet Sèvre & Maine sur lie 71            4,5% -10,1% 30,1       4,5% -4,6% 4,22      6,2%
AOC Muscadet 88            5,5% -13,9% 26,4       3,9% 8,1% 3,00      25,6%
VDQS Gros Plant 38            2,4% 9,3% 8,9         1,3% 32,4% 2,36      21,1%
AOC Touraine 26            1,6% 3,1% 11,5       1,7% 6,5% 4,44      3,3%

Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)

Annexe 12 - Le bilan régional par appellation (1ère  partie)

 VOLUMES COMMERCIALISES 
 CHIFFRES D'AFFAIRES 

REALISES 
 PRIX MOYENS DE 

VENTE 
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 en 1000 hl 
PDM dans la 

couleur
Evolution 
sur 1 an

en millions 
d'euro

PDM dans 
la couleur

Evolution 
sur 1 an

 en euro 
par litre 

Evolution 
sur 1 an

TOTAL SUD OUEST 498          0,8% 205,0      3,8% 4,11     3,0%

dont ROUGES 331         5,9% -1,2% 123,8     6,1% 1,0% 3,74     2,3%
AOC Cahors 60            1,1% -0,7% 20,5       1,0% 0,3% 3,41     1,0%
AOC Bergerac 101          1,8% 4,4% 31,2       1,5% 7,0% 3,10     2,4%
AOC Gaillac 32            0,6% -9,2% 13,0       0,6% -7,1% 3,99     2,3%
AOC Buzet 68            1,2% -4,7% 27,2       1,3% -0,3% 3,99     4,6%
AOC Côtes de Duras 16            0,3% -9,0% 5,7         0,3% -4,9% 3,45     4,5%
AOC Côtes du Frontonnais 22            0,4% -2,5% 8,5         0,4% -0,5% 3,91     2,1%
AOC Madiran 26            0,5% -2,4% 13,0       0,6% -0,3% 4,96     2,2%
AOC Côtes du Marmandais 24            0,4% -5,6% 7,5         0,4% 1,1% 3,20     7,1%

dont ROSES 53           2,5% 2,8% 20,4       3,3% 4,1% 3,87     1,3%

dont BLANCS 115         7,2% 6,2% 60,8       9,0% 9,8% 5,29     3,4%
AOC Bergerac 16            1,0% 16,7% 5,0         0,7% 12,0% 3,19     -4,0%
AOC Côtes de Bergerac 23            1,4% 3,7% 7,3         1,1% 12,0% 3,20     8,0%
AOC Monbazillac 27            1,7% 9,6% 19,5       2,9% 11,9% 7,12     2,1%
AOC Jurançon 15            0,9% 2,8% 11,0       1,6% 11,9% 7,52     8,8%
AOC Gaillac 6              0,4% 0,4% 4,5         0,7% 2,9% 7,18     2,5%

TOTAL LANGUEDOC ROUSSILLON 390          -3,2% 134,3      1,7% 3,44     5,1%

dont ROUGES 293         92,4% -4,0% 95,2       89,5% 0,6% 3,25     4,8%
AOC Corbières 156          49,3% -2,7% 39,6       37,2% 4,5% 2,53     7,4%
AOC Minervois 36            11,4% -14,3% 10,2       9,6% -10,7% 2,83     4,2%
AOC Saint Chinian 24            7,7% -5,5% 10,2       9,6% -1,3% 4,17     4,5%
AOC Faugères 16            5,1% -6,5% 7,7         7,3% -3,1% 4,75     3,6%
AOC Coteaux du Languedoc 28            8,9% 13,5% 13,4       12,6% 12,4% 4,74     -0,9%
AOC Fitou 23            7,1% -12,0% 10,0       9,4% -10,9% 4,43     1,3%
AOC Côtes du Roussillon Villages 11            3,5% 3,6% 5,3         5,0% 7,6% 4,77     3,8%
AOC Côtes du Roussillon 13            4,0% -9,3% 5,5         5,2% -1,5% 4,35     8,6%

dont ROSES 51           100,0% -2,2% 18,2       100,0% 2,8% 3,56     5,1%
TOTAL PROVENCE ET CORSE 457          -8,0% 196,7      2,5% 4,31     11,5%

dont ROSES 431         20,1% -8,3% 182,2     29,2% 2,8% 4,23     12,1%
AOC Côtes de Provence 304          14,2% -14,0% 126,1      20,2% -1,3% 4,14     14,9%
AOC Coteaux Varois 24            1,1% 24,0% 9,6         1,5% 35,1% 3,94     9,0%
AOC Coteaux d'Aix-en-Provence 62            2,9% 15,0% 23,3       3,7% 19,4% 3,73     3,8%

Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)

Annexe 13 - Le bilan régional par appellation (2ème  partie)

 VOLUMES COMMERCIALISES 
 CHIFFRES D'AFFAIRES 

REALISES 
 PRIX MOYENS DE 

VENTE 
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 en 1000 hl 
PDM dans 
la couleur

Evolution 
sur 1 an

en millions 
d'euro

PDM dans 
la couleur

Evolution 
sur 1 an

 en euro 
par litre 

Evolution 
sur 1 an

TOTAL ALSACE 233          -1,2% 134,1      1,2% 5,75      2,5%

dont BLANCS 222         13,9% -1,0% 126,6     18,8% 1,6% 5,70     2,5%
Riesling 70            4,4% -2,5% 38,2       5,7% 0,4% 5,43      3,0%
Sylvaner 44            2,7% -1,7% 16,9       2,5% 0,6% 3,84      2,3%
Pinot Gris 19            1,2% -5,0% 14,7       2,2% -3,3% 7,56      1,8%
Gewurztraminer 52            3,3% 4,8% 40,7       6,1% 5,0% 7,83      0,3%
Edelzwicker 24            1,5% -3,3% 9,0         1,3% 0,9% 3,77      4,3%

TOTAL BEAUJOLAIS 146          -2,2% 76,6       -1,1% 5,26      1,1%

dont ROUGES 143         2,5% -3,2% 75,4       3,7% -2,0% 5,27     1,3%
Primeurs 60            1,1% -11,8% 27,8       1,4% -8,8% 4,63      3,5%

Beaujolais nouveau 48            0,8% -10,0% 21,5       1,1% -5,9% 4,50      4,6%
Beaujolais Villages nouveau 12            0,2% -18,3% 6,3         0,3% -17,3% 5,18      1,1%

AOC Beaujolais 27            0,5% 5,5% 10,4       0,5% 4,6% 3,79      -0,9%
AOC Beaujolais Villages 12            0,2% -2,2% 6,1         0,3% -5,2% 5,11      -3,0%
Crus du Beaujolais 44            0,8% 5,2% 31,1       1,5% 3,4% 7,11      -1,7%

TOTAL BOURGOGNE 216          -0,5% 175,5      3,0% 8,13      3,5%

dont ROUGES 97           1,7% 0,0% 83,3       4,1% 2,7% 8,60     2,7%
Génériques 68            1,2% 2,0% 42,6       2,1% 4,9% 6,24      2,9%

dont BLANCS 117         7,3% -0,7% 91,1       13,5% 3,4% 7,79     4,1%
AOC Bourgogne Aligoté 42            2,6% 1,8% 24,8       3,7% 8,9% 5,94      7,0%
AOC Chablis 15            0,9% -9,5% 16,3       2,4% -3,8% 10,92    6,3%

Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)

Annexe 14 - Le bilan régional par appellation (3ème  partie)

 VOLUMES COMMERCIALISES 
 CHIFFRES D'AFFAIRES 

REALISES 
 PRIX MOYENS DE 

VENTE 
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VOLUME 1000 hl PDM 1000 hl PDM 1000 hl %
ROUGES                 725   51,7%                 681   54,5% 43 6,4%

HYPER ROSES                 487   34,7%                 413   33,0% 74 17,9%
BLANCS                 190   13,5%                 157   12,5% 33 21,0%
TOUS VINS IGP              1 401   100,0%              1 251   100,0% 150 12,0%
ROUGES                 629   50,4%                 633   53,8% -4 -0,6%

SUPER ROSES                 460   36,9%                 409   34,9% 51 12,4%
BLANCS                 157   12,6%                 133   11,3% 24 18,4%
TOUS VINS IGP              1 246   100,0%              1 175   100,0% 71 6,1%
ROUGES              1 353   51,1%              1 314   54,2% 39 3,0%

TOUS ROSES                 947   35,8%                 822   33,9% 125 15,2%
CIRCUITS BLANCS                 347   13,1%                 290   11,9% 57 19,8%

TOUS VINS IGP              2 647   100,0%              2 426   100,0% 222 9,1%

VALEUR Millions d'euro PDM Millions d'euro PDM Millions d'euro %
ROUGES              146,6   46,6%              135,1   49,6% 11,5 8,5%

HYPER ROSES              111,8   35,5%                92,0   33,8% 19,9 21,6%
BLANCS                56,2   17,9%                45,4   16,7% 10,9 24,0%
TOUS VINS IGP              314,7   100,0%              272,4   100,0% 42,2 15,5%
ROUGES              133,5   45,5%              128,2   48,9% 5,3 4,1%

SUPER ROSES              110,2   37,6%                93,8   35,8% 16,4 17,5%
BLANCS                49,4   16,9%                40,2   15,3% 9,2 22,9%
TOUS VINS IGP              293,2   100,0%              262,3   100,0% 30,9 11,8%
ROUGES              280,1   46,1%              263,3   49,2% 16,7 6,4%

TOUS ROSES              222,1   36,5%              185,8   34,7% 36,3 19,5%
CIRCUITS BLANCS              105,7   17,4%                85,6   16,0% 20,1 23,5%

TOUS VINS IGP              607,8   100,0%              534,7   100,0% 73,1 13,7%

Evolution

PRIX MOYEN en euro/litre
Cumul 52 

semaines au 
03/01/10

Cumul 52 
semaines au 

04/01/09
euro/litre %

ROUGES 1,90 1,87 0,03 1,7%
HYPER ROSES 2,30 2,23 0,06 2,9%

BLANCS 3,11 3,10 0,00 0,0%
TOUS VINS IGP 2,25 2,18 0,07 3,1%
ROUGES 2,07 2,01 0,06 2,9%

SUPER ROSES 2,43 2,37 0,06 2,4%
BLANCS 3,18 3,11 0,07 2,3%
TOUS VINS IGP 2,35 2,23 0,12 5,4%
ROUGES 2,30 2,20 0,09 4,2%

TOUS ROSES 2,46 2,43 0,03 1,4%
CIRCUITS BLANCS 2,35 2,33 0,02 1,0%

TOUS VINS IGP 2,38 2,39 -0,01 -0,3%
Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)

Cumul 52 semaines au 
03/01/10

Cumul 52 semaines au 
04/01/09

Evolution

Annexe 15 - Le marché des vins IGP par couleur
Cumul 52 semaines au 

03/01/10
Cumul 52 semaines au 

04/01/09
Evolution
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Annexe 16 - Le marché des vins IGP par catégorie
Cumul 52 semaines au 

03/01/10
Cumul 52 semaines au 

04/01/09
Evolution

VOLUME 1000 hl PDM 1000 hl PDM 1000 hl en %

VINS IGP REGIONAUX              1 497   100,0%              1 274   100,0% 223 17,5%

ROUGE                 819   54,7%                 746   58,6% 73 9,8%

ROSE                 435   29,1%                 325   25,5% 110 33,9%

BLANC                 242   16,2%                 203   15,9% 40 19,5%

VINS IGP DE DEPARTEMENT                 775   100,0%                 804   100,0% -29 -3,6%

ROUGE                 449   57,9%                 479   59,6% -31 -6,4%

ROSE                 316   40,7%                 316   39,3% 0 0,0%

BLANC                  11   1,4%                    9   1,1% 2 19,3%

VINS IGP DE ZONE                 376   100,0%                 348   100,0% 28 8,0%

ROUGE                  85   22,8%                  89   25,5% -3 -3,6%

ROSE                 196   52,2%                 181   52,1% 15 8,2%

BLANC                  94   25,0%                  78   22,4% 16 20,5%

TOUS VINS IGP              2 647   100,0%              2 426   100,0% 222 9,1%

ROUGE              1 353   51,1%              1 314   54,2% 39 3,0%

ROSE                 947   35,8%                 822   33,9% 125 15,2%

BLANC                 347   13,1%                 290   11,9% 57 19,8%

Cumul 52 semaines au 
03/01/10

Cumul 52 semaines au 
04/01/09

Evolution

VALEUR Millions d'euro PDM Millions d'euro PDM Millions d'euro en %

VINS IGP REGIONAUX              368,6   100,0%              309,4   100,0% 59,3 19,2%

ROUGE              192,8   52,3%              173,8   56,2% 19,0 10,9%

ROSE              103,6   28,1%                77,6   25,1% 26,0 33,5%

BLANC                72,2   19,6%                57,9   18,7% 14,3 24,7%

VINS IGP DE DEPARTEMENT              125,8   100,0%              123,8   100,0% 2,1 1,7%
ROUGE                65,1   51,7%                66,8   54,0% -1,7 -2,6%
ROSE                57,8   45,9%                54,3   43,8% 3,5 6,5%
BLANC                 3,0   2,4%                 2,7   2,2% 0,3 10,2%

VINS IGP DE ZONE              113,3   100,0%              101,6   100,0% 11,8 11,6%
ROUGE                22,2   19,6%                22,7   22,4% -0,5 -2,3%
ROSE                60,7   53,6%                53,9   53,1% 6,8 12,6%
BLANC                30,4   26,9%                24,9   24,6% 5,5 22,1%

TOUS VINS IGP              607,8   100,0%              534,7   100,0% 73,1 13,7%
ROUGE              280,1   46,1%              263,3   49,2% 16,7 6,4%
ROSE              222,1   36,5%              185,8   34,7% 36,3 19,5%
BLANC              105,7   17,4%                85,6   16,0% 20,1 23,5%

Evolution

PRIX MOYEN en euro/litre
Cumul 52 

semaines au 
03/01/10

Cumul 52 
semaines au 

04/01/09
euro/litre %

VINS IGP REGIONAUX 2,46 2,43 0,03 1,4%
ROUGE 2,35 2,33 0,02 1,0%
ROSE 2,38 2,39 -0,01 -0,3%
BLANC 2,98 2,85 0,12 4,4%

VINS IGP DE DEPARTEMENT 1,62 1,54 0,08 5,5%
ROUGE 1,45 1,39 0,06 4,0%
ROSE 1,83 1,72 0,11 6,5%
BLANC 2,85 3,09 -0,23 -7,6%

VINS IGP DE ZONE 3,02 2,92 0,10 3,3%
ROUGE 2,60 2,56 0,03 1,4%
ROSE 3,10 2,98 0,12 4,0%
BLANC 3,24 3,20 0,04 1,3%

TOUS VINS IGP 2,38 2,39 -0,01 -0,3%
ROUGE 2,30 2,20 0,09 4,2%
ROSE 2,46 2,43 0,03 1,4%
BLANC 2,35 2,33 0,02 1,0%

Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)  
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Annexe 17 - Le marché des vins IGP avec ou sans ind ication de cépage
Cumul 52 semaines au 

03/01/10
Cumul 52 semaines au 

04/01/09
Evolution

VOLUME 1000 hl PDM 1000 hl PDM 1000 hl en %
VINS IGP DE CEPAGE              1 526   100,0%              1 316   100,0% 210 16,0%

ROUGE                 841   55,1%                 773   58,7% 69 8,9%
ROSE                 399   26,2%                 304   23,1% 95 31,3%
BLANC                 285   18,7%                 239   18,2% 46 19,4%

VINS IGP SANS CEPAGE              1 121   100,0%              1 110   100,0% 12 1,0%
ROUGE                 512   45,7%                 541   48,8% -29 -5,4%
ROSE                 548   48,8%                 518   46,7% 30 5,8%
BLANC                  62   5,5%                  51   4,6% 11 21,3%

TOUS VINS IGP              2 647   100,0%              2 426   100,0% 222 9,1%
ROUGE              1 353   51,1%              1 314   54,2% 39 3,0%
ROSE                 947   35,8%                 822   33,9% 125 15,2%
BLANC                 347   13,1%                 290   11,9% 57 19,8%

Cumul 52 semaines au 
03/01/10

Cumul 52 semaines au 
04/01/09

Evolution

VALEUR Millions d'euro PDM Millions d'euro PDM Millions d'euro en %
VINS IGP DE CEPAGE                 380   100,0%                 322   100,0% 57,6 17,9%

ROUGE                 199   52,4%                 181   56,2% 17,9 9,9%
ROSE                  95   25,1%                  73   22,5% 22,9 31,5%
BLANC                  85   22,5%                  69   21,3% 16,8 24,5%

VINS IGP SANS CEPAGE                 228   100,0%                 212   100,0% 15,5 7,3%
ROUGE                  81   35,6%                  82   38,7% -1,2 -1,4%
ROSE                 127   55,5%                 113   53,3% 13,4 11,9%
BLANC                  20   8,9%                  17   8,0% 3,3 19,5%

TOUS VINS IGP              607,8   100,0%              534,7   100,0% 73,1 13,7%
ROUGE              280,1   46,1%              263,3   49,2% 16,7 6,4%
ROSE              222,1   36,5%              185,8   34,7% 36,3 19,5%
BLANC              105,7   17,4%                85,6   16,0% 20,1 23,5%

Evolution

PRIX MOYEN en euro/litre
Cumul 52 

semaines au 
03/01/10

Cumul 52 
semaines au 

04/01/09
euro/litre %

VINS IGP DE CEPAGE 2,49 2,45 0,04 1,6%
ROUGE 2,37 2,34 0,02 0,9%
ROSE 2,39 2,39 0,00 0,2%
BLANC 2,99 2,87 0,12 4,2%

VINS IGP SANS CEPAGE 2,03 1,91 0,12 6,2%
ROUGE 1,58 1,52 0,06 4,2%
ROSE 2,31 2,19 0,13 5,8%
BLANC 3,29 3,34 -0,05 -1,5%

TOUS VINS IGP 2,38 2,39 -0,01 -0,3%
ROUGE 2,30 2,20 0,09 4,2%
ROSE 2,46 2,43 0,03 1,4%
BLANC 2,35 2,33 0,02 1,0%

Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)  
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 en 1000 hl 
PDM dans 
la couleur

Evolution 
sur 1 an

 en millions 
d'euro 

PDM dans 
la couleur

Evolution 
sur 1 an

 en euro 
par litre 

Evolution 
sur 1 an

TOTALVIN IGP CEPAGES ROUGES 841          100,0% 8,9% 199,0       100,0% 9,9% 2,37       0,9%
-            -          

dont CABERNET SAUVIGNON 352          41,9% 8,1% 81,1         40,7% 8,5% 2,30       0,4%
Vin IGP d'Oc 346          41,1% 8,5% 79,0         39,7% 8,7% 2,29       0,3%

-            -          
dont GAMAY 72            8,6% -6,9% 15,6         7,8% -3,8% 2,17       3,3%

Vin IGP Jardin de la France 40            4,7% -15,4% 8,6          4,3% -9,4% 2,19       7,1%

dont MERLOT 363         43,2% 15,5% 84,4        42,4% 17,1% 2,32       1,3%
Vin IGP d'Oc 352         41,9% 16,6% 81,3        40,8% 18,3% 2,31       1,5%

-          
dont BI-CEPAGES 43           5,1% -1,8% 13,9        7,0% -0,5% 3,26       1,3%

Vin IGP d'Oc 41           4,9% -0,5% 13,4        6,7% 0,8% 3,27       1,3%
TOTALVIN IGP CEPAGES ROSES 399          100,0% 31,3% 95,5         100,0% 31,5% 2,39       0,2%

dont GRENACHE 19           4,9% 24,3% 6,1          6,3% 27,1% 3,12       2,3%
Vin IGP d'Oc 17           4,3% 29,5% 5,2          5,5% 33,4% 3,06       3,0%

dont SYRAH 35           8,9% 41,7% 10,5        10,9% 39,4% 2,95       -1,6%
Vin IGP d'Oc 30           7,6% 35,9% 8,8          9,2% 33,4% 2,91       -1,8%

dont CINSAUT 289         72,3% 32,4% 62,5        65,5% 32,7% 2,17       0,3%
Vin IGP d'Oc 286         71,6% 31,8% 61,9        64,8% 32,2% 2,16       0,3%

TOTAL VIN IGP CEPAGES BLANCS 285          100,0% 19,4% 85,4         100,0% 24,5% 2,99       4,2%

dont CHARDONNAY 73           25,7% 25,1% 25,0        29,3% 28,1% 3,41       2,4%
Vin IGP d'Oc -           0,0% -           0,0% 0,0% -          

dont SAUVIGNON 165         57,9% 16,3% 45,5        53,2% 22,2% 2,75       5,1%
Vin IGP Jardin de la France 24           8,6% -8,4% 6,0          7,1% -6,4% 2,46       2,2%
Vin IGP d'Oc 131         46,0% 21,1% 36,5        42,8% 27,4% 2,78       5,2%

Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)

 CHIFFRES D'AFFAIRES 
REALISES 

 VOLUMES COMMERCIALISES 
 PRIX MOYENS DE 

VENTE 

Annexe 18 - Le marché des vins de France à IGP de c épage par dénomination

 
 



F r a n c e A g r i M e r  I n f o s - N ° 1 6 8  j u i n  2 0 1 0  
�� �

 en 1000 hl 
PDM dans 
la couleur

Evolution 
sur 1 an

 en millions 
d'euros 

PDM dans 
la couleur

Evolution 
sur 1 an

 en euro 
par litre 

Evolution 
sur 1 an

TOTAL ROUGES 512          100,0% -5,4% 81,1         100,0% -1,4% 1,58    4,2%
-            -           -       0,0%

Vin IGP d'Oc 12            2,3% -10,1% 3,2          4,0% -6,1% 2,71    4,5%
Vin IGP de l'Aude 221          43,1% -11,7% 26,5         32,7% -6,9% 1,20    5,4%
Vin IGP de l'Hérault 119          23,3% 9,5% 17,7         21,8% 12,5% 1,48    2,7%
Vin IGP des Bouches du Rhône 21            4,0% -36,0% 3,3          4,1% -32,0% 1,61    6,3%
Vin IGP du Gard 15            3,0% 51,0% 2,7          3,4% 27,8% 1,79    -15,4%
Vin IGP du Var 9              1,7% -16,2% 2,0          2,4% -11,4% 2,28    5,8%
Vin IGP des Pyrénées Orientales 3              0,5% -41,6% 0,5          0,6% -45,0% 1,93    -5,7%
Vin IGP de l'Ardèche 40            7,9% 2,9% 7,2          8,8% 3,8% 1,78    0,9%
Vin IGP des Coteaux de Peyriac 10            1,9% -10,9% 2,1          2,6% -9,6% 2,13    1,4%
Vin IGP des Sables du Golfe du Lion 1              0,1% 18,8% 0,2          0,2% 20,9% 3,27    1,8%

TOTAL ROSES 548          100,0% 5,8% 126,6       100,0% 11,9% 2,31    5,8%
-            -           -       0,0%

Vin IGP d'Oc 27            5,0% 6,8% 8,3          6,5% 9,2% 3,04    2,3%
Vin IGP de l'Hérault 95            17,3% 4,4% 15,7         12,4% 9,5% 1,66    4,9%
Vin IGP de l'Aude 85            15,6% -6,3% 11,4         9,0% 2,0% 1,33    9,0%
Vin IGP du Var 69            12,7% -1,0% 16,1         12,7% 6,5% 2,32    7,6%
Vin IGP du Gard 14            2,5% 24,5% 3,0          2,3% 27,3% 2,16    2,3%
Vin IGP des Sables du Golfe du Lion 71            12,9% 1,4% 27,5         21,7% 8,2% 3,88    6,7%
Vin IGP de l'Ile de Beauté 53            9,7% 7,3% 14,0         11,1% 12,6% 2,64    4,9%
Vin IGP des Coteaux de Peyriac 8              1,4% -9,5% 1,6          1,3% -8,2% 2,07    1,5%

TOTAL BLANCS 62            100,0% 21,3% 20,3         100,0% 19,5% 3,29    -1,5%
-            -           -       0,0%

Vin IGP des Côtes de Gascogne 24            38,8% 19,5% 9,5          47,0% 18,8% 3,97    -0,5%
Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)

 CHIFFRES D'AFFAIRES 
REALISES 

 VOLUMES COMMERCIALISES 
 PRIX MOYENS DE 

VENTE 

Annexe 19 - Le marché des vins de France à IGP                                                                      
sans mention de cépage par dénomination

 
 
 



F r a n c e A g r i M e r  I n f o s - N ° 1 6 8  j u i n  2 0 1 0  
�� �

VOLUME 1000 hl PDM 1000 hl PDM 1000 hl %
ROUGES                 504   58,7%                 520   61,4% -16 -3,1%

HYPER ROSES                 185   21,6%                 170   20,0% 15 9,0%
BLANCS                 170   19,8%                 158   18,6% 12 7,7%
Tous vins sans IG                 859   100,0%                 847   100,0% 11 1,3%
ROUGES                 516   59,8%                 564   62,6% -48 -8,5%

SUPER ROSES                 172   19,9%                 165   18,3% 6 3,9%
BLANCS                 175   20,3%                 172   19,1% 3 2,0%
Tous vins sans IG                 863   100,0%                 901   100,0% -38 -4,2%
ROUGES              1 020   59,2%              1 084   62,0% -64 -5,9%

ENSEMBLE ROSES                 357   20,7%                 335   19,2% 22 6,5%
BLANCS                 345   20,0%                 330   18,8% 15 4,7%
Tous vins sans IG              1 722   100,0%              1 749   100,0% -27 -1,5%

VALEUR Millions d'euro PDM Millions d'euro PDM Millions d'euro %
ROUGES                77,3   57,1%                78,0   60,3% -0,7 -0,9%

HYPER ROSES                28,0   20,7%                25,0   19,3% 3,1 12,3%
BLANCS                30,0   22,2%                26,4   20,4% 3,6 13,6%
Tous vins sans IG              135,4   100,0%              129,4   100,0% 6,0 4,6%
ROUGES                81,1   56,8%                86,9   60,2% -5,8 -6,7%

SUPER ROSES                29,1   20,4%                27,1   18,8% 2,0 7,4%
BLANCS                32,6   22,8%                30,4   21,0% 2,2 7,2%
Tous vins sans IG              142,7   100,0%              144,4   100,0% -1,6 -1,1%
ROUGES              158,4   57,0%              164,9   60,2% -6,5 -3,9%

ENSEMBLE ROSES                57,1   20,5%                52,1   19,0% 5,1 9,7%
BLANCS                62,6   22,5%                56,8   20,7% 5,8 10,2%
Tous vins sans IG              278,1   100,0%              273,7   100,0% 4,4 1,6%

Evolution

PRIX MOYEN en euro/litre
Cumul 52 

semaines au 
03/01/10

Cumul 52 
semaines au 

04/01/09
euro/litre %

ROUGES 1,54 1,50 0,03 2,3%
HYPER ROSES 1,51 1,47 0,04 3,0%

BLANCS 1,77 1,68 0,09 5,5%
Tous vins sans IG 1,58 1,53 0,05 3,3%
ROUGES 1,57 1,54 0,03 1,9%

SUPER ROSES 1,69 1,64 0,06 3,4%
BLANCS 1,86 1,77 0,09 5,1%
Tous vins sans IG 1,65 1,60 0,05 3,2%
ROUGES 1,55 1,52 0,03 2,1%

ENSEMBLE ROSES 1,60 1,55 0,05 3,1%
BLANCS 1,81 1,72 0,09 5,2%
Tous vins sans IG 1,62 1,57 0,05 3,2%

Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)

Cumul 52 semaines au 
03/01/10

Cumul 52 semaines au 
04/01/09

Evolution

Annexe 20 - Le marché des vins sans IG par couleur
Cumul 52 semaines au 

03/01/10
Cumul 52 semaines au 

04/01/09
Evolution

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



F r a n c e A g r i M e r  I n f o s - N ° 1 6 8  j u i n  2 0 1 0  
�� �

VOLUME 1000 hl PDM 1000 hl PDM 1000 hl %
ROUGES                 304   63,1%                 337   66,5% -33 -9,8%

HYPER ROSES                  98   20,4%                  93   18,4% 5 5,0%
BLANCS                  79   16,5%                  76   15,1% 3 3,9%
TOTAL                 481   100,0%                 506   100,0% -25 -5,0%
ROUGES                 254   58,7%                 302   62,5% -48 -15,9%

SUPER ROSES                 102   23,5%                 101   21,0% 0 0,2%
BLANCS                  77   17,8%                  80   16,5% -3 -3,4%
TOTAL                 432   100,0%                 483   100,0% -51 -10,5%
ROUGES                 557   61,0%                 638   64,5% -81 -12,7%

ENSEMBLE ROSES                 200   21,9%                 195   19,7% 5 2,5%
BLANCS                 156   17,1%                 156   15,8% 0 0,2%
TOTAL                 913   100,0%                 989   100,0% -76 -7,7%

VALEUR Millions d'euro PDM Millions d'euro PDM Millions d'euro %
ROUGES                55,0   63,0%                59,1   66,6% -4,1 -6,9%

HYPER ROSES                17,6   20,1%                16,4   18,4% 1,3 7,6%
BLANCS                14,8   16,9%                13,3   15,0% 1,5 11,1%
TOTAL                87,4   100,0%                88,8   100,0% -1,3 -1,5%
ROUGES                50,7   58,9%                57,7   62,7% -7,1 -12,3%

SUPER ROSES                18,8   21,8%                18,1   19,7% 0,6 3,6%
BLANCS                16,6   19,3%                16,2   17,6% 0,4 2,6%
TOTAL                86,0   100,0%                92,1   100,0% -6,0 -6,6%
ROUGES              105,7   60,9%              116,8   64,6% -11,2 -9,6%

ENSEMBLE ROSES                36,4   21,0%                34,5   19,1% 1,9 5,5%
BLANCS                31,4   18,1%                29,5   16,3% 1,9 6,4%
TOTAL              173,4   100,0%              180,8   100,0% -7,4 -4,1%

Evolution

PRIX MOYEN en 
euro/litre

Cumul 52 
semaines au 

03/01/10

Cumul 52 
semaines au 

04/01/09
euro/litre %

ROUGES 1,81 1,76 0,06 3,2%
HYPER ROSES 1,80 1,75 0,04 2,6%

BLANCS 1,86 1,74 0,12 6,9%
TOTAL 1,82 1,75 0,06 3,7%
ROUGES 2,00 1,91 0,08 4,3%

SUPER ROSES 1,85 1,79 0,06 3,4%
BLANCS 2,16 2,03 0,13 6,2%
TOTAL 1,99 1,91 0,08 4,4%
ROUGES 1,90 1,83 0,07 3,6%

ENSEMBLE ROSES 1,82 1,77 0,05 3,0%
BLANCS 2,01 1,89 0,12 6,2%
TOTAL 1,90 1,83 0,07 3,9%

Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)

Cumul 52 semaines au 
03/01/10

Cumul 52 semaines au 
04/01/09

Evolution

Annexe 21 - Le marché des vins sans IG France par c ouleur
Cumul 52 semaines au 

03/01/10
Cumul 52 semaines au 

04/01/09
Evolution

 
 
 
 
 
 
 
 
 



F r a n c e A g r i M e r  I n f o s - N ° 1 6 8  j u i n  2 0 1 0  
�� �

VOLUME 1000 hl PDM 1000 hl PDM 1000 hl %
ROUGES                 200   53,0%                 183   53,7% 17 9,3%

HYPER ROSES                  87   23,1%                  76   22,4% 11 14,0%
BLANCS                  90   23,9%                  81   23,8% 9 11,2%
TOTAL                 378   100,0%                 341   100,0% 37 10,8%
ROUGES                 263   60,9%                 263   62,7% 0 0,1%

SUPER ROSES                  70   16,3%                  64   15,3% 6 9,7%
BLANCS                  98   22,8%                  92   22,1% 6 6,6%
TOTAL                 431   100,0%                 419   100,0% 13 3,0%
ROUGES                 463   57,2%                 446   58,7% 17 3,9%

ENSEMBLE ROSES                 157   19,4%                 140   18,5% 17 12,0%
BLANCS                 189   23,3%                 174   22,9% 15 8,7%
TOTAL                 809   100,0%                 760   100,0% 49 6,5%

VALEUR Millions d'euro PDM Millions d'euro PDM Millions d'euro %
ROUGES                22,3   46,5%                18,9   46,5% 3,4 18,0%

HYPER ROSES                10,4   21,7%                 8,6   21,2% 1,8 21,1%
BLANCS                15,2   31,8%                13,1   32,3% 2,1 16,1%
TOTAL                47,9   100,0%                40,6   100,0% 7,3 18,1%
ROUGES                30,4   53,6%                29,1   55,7% 1,3 4,4%

SUPER ROSES                10,4   18,3%                 9,0   17,2% 1,4 15,1%
BLANCS                15,9   28,1%                14,2   27,1% 1,8 12,5%
TOTAL                56,7   100,0%                52,3   100,0% 4,4 8,4%
ROUGES                52,7   50,4%                48,0   51,7% 4,7 9,8%

ENSEMBLE ROSES                20,8   19,8%                  18   18,9% 3,2 18,1%
BLANCS                31,2   29,8%                27,3   29,4% 3,9 14,2%
TOTAL              104,7   100,0%                92,9   100,0% 11,7 12,6%

Evolution

PRIX MOYEN en euro/litre
Cumul 52 

semaines au 
03/01/10

Cumul 52 
semaines au 

04/01/09
euro/litre %

ROUGES 1,11 1,03 0,08 8,0%
HYPER ROSES 1,20 1,12 0,07 6,3%

BLANCS 1,69 1,61 0,07 4,5%
TOTAL 1,27 1,19 0,08 6,6%
ROUGES 1,16 1,11 0,05 4,3%

SUPER ROSES 1,48 1,41 0,07 4,9%
BLANCS 1,62 1,53 0,08 5,5%
TOTAL 1,31 1,25 0,07 5,3%
ROUGES 1,14 1,08 0,06 5,7%

ENSEMBLE ROSES 1,32 1,25 0,07 5,4%
BLANCS 1,65 1,57 0,08 5,1%
TOTAL 1,29 1,22 0,07 5,8%

Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)

Cumul 52 semaines au 
03/01/10

Cumul 52 semaines au 
04/01/09

Evolution

Annexe 22 - Le marché des vins sans IG UE par coule ur
Cumul 52 semaines au 

03/01/10
Cumul 52 semaines au 

04/01/09
Evolution

 
 
 
 
 
 
 
 
 



F r a n c e A g r i M e r  I n f o s - N ° 1 6 8  j u i n  2 0 1 0  
�� �

 en 1000 hl PDM 
Evolution 
sur 1 an

 en millions 
d'euro 

PDM
Evolution 
sur 1 an

 en euro 
par litre 

Evolution 
sur 1 an

TOTAL VSIG 1 722       100,0% -1,5% 278,1       100,0% 1,6% 1,62     3,2%

VINS SANS IG France 913         53,0% -7,7% 173,4      62,4% -4,1% 1,90     3,9%

BVP 75 cl 412         23,9% -11,4% 91,8        33,0% -7,4% 2,23     4,5%
Litre verre perdu 45           2,6% -17,1% 7,9          2,8% -11,7% 1,75     6,5%
Litre consigné 9             0,5% -23,1% 1,8          0,6% -20,9% 1,91     2,8%
Bouteille plastique 147         8,5% -17,4% 23,8        8,5% -12,6% 1,62     5,9%
Brique 18           1,1% -26,7% 3,5          1,3% -15,7% 1,95     15,0%
Cubitainer 33           1,9% -1,3% 4,2          1,5% 3,2% 1,26     4,6%
Bag in box 221         12,9% 15,7% 34,9        12,5% 19,2% 1,58     3,0%

VINS SANS IG UE 809         47,0% 6,5% 104,7      37,6% 12,6% 1,29     5,8%

BVP 75 cl 155         9,0% 13,6% 24,9        8,9% 17,6% 1,60     3,5%
Litre verre perdu 101         5,9% -4,6% 13,2        4,8% 0,0% 1,31     4,8%
Litre consigné 25           1,5% -13,2% 3,6          1,3% -7,3% 1,45     6,8%
Bouteille plastique 167         9,7% 10,3% 24,9        8,9% 18,1% 1,49     7,0%
Cubitainer 273         15,9% 1,7% 24,0        8,6% 4,4% 0,88     2,7%

Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)

 CHIFFRES D'AFFAIRES 
REALISES 

 VOLUMES COMMERCIALISES 
 PRIX MOYENS DE 

VENTE 

Annexe 23 - Le marché des vins sans IG par conditio nnement

 
 
 



F r a n c e A g r i M e r  I n f o s - N ° 1 6 8  j u i n  2 0 1 0  
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VOLUME 1000 hl PDM 1000 hl PDM 1000 hl %
ROUGES                  51   57,6%                  58   59,4% -7 -12,3%

HYPER ROSES                  29   32,8%                  30   30,4% -1 -2,5%

BLANCS                    8   9,5%                  10   10,2% -2 -15,3%
TOTAL                  89   100,0%                  98   100,0% -9 -9,7%
ROUGES                  42   58,8%                  42   60,6% 0 0,3%

SUPER ROSES                  24   33,7%                  22   32,0% 2 9,0%
BLANCS                    5   7,6%                    5   7,4% 0 6,0%
TOTAL                  72   100,0%                  69   100,0% 2 3,5%
ROUGES                  93   58,1%                 100   59,9% -7 -7,0%

ENSEMBL
E

ROSES                  53   33,2%                  52   31,1% 1 2,4%
BLANCS                  14   8,7%                  15   9,0% -1 -8,1%
TOTAL                 161   100,0%                 168   100,0% -7 -4,2%

VALEUR Millions d'euro PDM Millions d'euro PDM Millions d'euro %
ROUGES                18,0   58,7%                20,6   60,2% -2,6 -12,5%

HYPER ROSES                 8,2   26,8%                 8,4   24,4% -0,1 -1,6%
BLANCS                 4,4   14,5%                 5,3   15,4% -0,8 -15,6%
TOTAL                30,7   100,0%                34,2   100,0% -3,5 -10,3%
ROUGES                12,4   59,2%                12,8   61,3% -0,4 -2,8%

SUPER ROSES                 5,9   28,3%                 5,6   27,0% 0,3 5,4%
BLANCS                 2,6   12,5%                 2,4   11,8% 0,2 6,9%
TOTAL                20,9   100,0%                20,8   100,0% 0,1 0,5%
ROUGES                30,4   58,9%                33,3   60,6% -2,9 -8,8%

ENSEMBL
E

ROSES                14,1   27,4%                14,0   25,4% 0,2 1,2%
BLANCS                 7,0   13,7%                 7,7   14,0% -0,7 -8,5%
TOTAL                51,6   100,0%                55,0   100,0% -3,4 -6,2%

Evolution

PRIX MOYEN en 
euro/litre

Cumul 52 
semaines au 

03/01/10

Cumul 52 
semaines au 

04/01/09
euro/litre %

ROUGES 3,52 3,52 -0,01 -0,2%
HYPER ROSES 2,82 2,80 0,03 0,9%

BLANCS 5,24 5,26 -0,02 -0,4%
TOTAL 3,45 3,48 -0,03 -0,8%
ROUGES 2,94 3,03 -0,09 -3,1%

SUPER ROSES 2,45 2,53 -0,08 -3,3%
BLANCS 4,81 4,77 0,04 0,8%
TOTAL 2,91 3,00 -0,09 -2,9%
ROUGES 3,25 3,32 -0,06 -1,9%

ENSEMBL
E

ROSES 2,65 2,68 -0,03 -1,2%
BLANCS 5,07 5,09 -0,02 -0,4%
TOTAL 3,21 3,28 -0,07 -2,1%

Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)

Cumul 52 semaines au 
03/01/10

Cumul 52 semaines au 
04/01/09

Evolution

Annexe 24 - Le marché des vins étrangers par couleu r
Cumul 52 semaines au 

03/01/10
Cumul 52 semaines au 

04/01/09
Evolution

 
 
 
 
 
 
 



F r a n c e A g r i M e r  I n f o s - N ° 1 6 8  j u i n  2 0 1 0  
�� �

 

 en 1000 hl PDM 
Evolution 
sur 1 an

 en millions 
d'euro 

PDM
Evolution 
sur 1 an

 en euro 
par litre 

Evolution 
sur 1 an

TOTAL VINS ETRANGERS 161          100,0% -4,2% 51,6         100,0% -6,2% 3,21     -2,1%
Total Espagne 88            54,6% 1,4% 15,0         29,1% -1,6% 1,71     -2,9%
Total Italie 8              4,9% -13,1% 4,8          9,2% -7,4% 6,02     6,5%
Total Portugal 13            7,9% -7,6% 6,1          11,7% -2,3% 4,80     5,8%
Total Allemagne 2              1,4% 14,0% 0,7          1,4% 7,9% 3,23     -5,3%
Total Maghreb 32            19,9% -7,0% 13,1         25,5% -4,1% 4,12     3,1%
Total Nouveau Monde 17            10,7% -17,9% 10,8         21,0% -15,8% 6,33     2,6%

dont Afrique du Sud 1              0,6% -20,3% 0,5          1,1% -16,2% 5,66     5,1%
dont Argentine 2              1,0% -2,1% 1,2          2,4% -1,6% 7,45     0,6%
dont Australie 2              1,4% -23,5% 1,5          3,0% -20,2% 7,04     4,3%
dont Californie 4              2,8% -31,1% 2,7          5,3% -29,2% 6,11     2,8%
dont Chili 8              4,9% -8,2% 4,7          9,2% -6,7% 6,08     1,6%

Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)

 CHIFFRES D'AFFAIRES 
REALISES 

 VOLUMES COMMERCIALISES 
 PRIX MOYENS DE 

VENTE 

Annexe 25 - Le marché des vins étrangers par pays d 'origine

 
 

 en 1000 hl PDM 
Evolution 
sur 1 an

 en millions 
d'euro 

PDM
Evolution 
sur 1 an

 en euro 
par litre 

Evolution 
sur 1 an

Tous types de conditionnement 9 512       100,0% 1,2% 3 427,8    100,0% 2,9% 3,60     1,7%

Total Verre Perdu 6 105       64,2% -2,9% 2 759,6    80,5% 0,3% 4,52     3,3%
dont BVP 75 cl 5 792       60,9% -2,7% 2 657,2    77,5% 0,3% 4,59     3,2%
dont litre 185          1,9% -7,8% 33,8         1,0% -3,0% 1,83     5,2%
dont autres 128          1,3% -2,8% 68,6         2,0% 0,8% 5,34     3,6%

Litre verre consigné 36            0,4% -16,5% 5,9           0,2% -13,0% 1,63     4,3%
Bouteille plastique 328          3,5% -4,7% 51,3         1,5% 0,7% 1,56     5,6%
Brique 27            0,3% -10,3% 5,4           0,2% 4,3% 2,03     16,2%
Cubitainer 696          7,3% -3,8% 75,8         2,2% -0,6% 1,09     3,4%
Bag in Box 2 319       24,4% 17,5% 529,6       15,4% 20,3% 2,28     2,4%

Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)
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Annexe 26 - Le marché des vins tranquilles par conditionnemen t

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



F r a n c e A g r i M e r  I n f o s - N ° 1 6 8  j u i n  2 0 1 0  
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 en 1000 hl PDM 
Evolution 
sur 1 an

 en millions 
d'euro 

PDM
Evolution 
sur 1 an

 en euro 
par litre 

Evolution 
sur 1 an

Tous vins tranquilles 3 444       100,0% 5,3% 948,5       100,0% 8,6% 2,75     3,1%

Tous vins rouges 1 912       55,5% 2,8% 475,6       50,1% 4,7% 2,49     1,9%

Tous vins rosés 929          27,0% 16,2% 244,6       25,8% 21,8% 2,63     4,8%

Tous vins blancs 603          17,5% -1,1% 228,3       24,1% 4,7% 3,79     5,9%

Tous VQPRD 1 535       44,6% -1,6% 605,8       63,9% 4,4% 3,95     6,1%

dont Bordelais 339          9,8% -1,0% 137,3       14,5% 2,1% 4,05     3,2%

dont Vallée du Rhône 314          9,1% 7,4% 93,0         9,8% 11,5% 2,97     3,8%

dont Vallée de la Loire 235          6,8% -24,9% 98,2         10,4% -10,9% 4,18     18,7%

dont Languedoc Roussillon 119          3,5% -0,5% 31,1         3,3% 3,8% 2,61     4,3%

dont Sud Ouest 128          3,7% 5,4% 55,0         5,8% 12,8% 4,28     7,0%

dont Provence Corse 187          5,4% 17,4% 70,4         7,4% 24,7% 3,77     6,3%

dont Alsace 103          3,0% 5,0% 56,8         6,0% 9,1% 5,54     3,9%

dont Beaujolais 44            1,3% -1,6% 20,6         2,2% 0,3% 4,66     1,9%

dont Bourgogne 63            1,8% -3,7% 41,0         4,3% -1,4% 6,56     2,5%

Vins IGP régionaux 802          23,3% 22,4% 170,2       17,9% 24,3% 2,12     1,6%

Vins IGP de département 393          11,4% -3,7% 56,9         6,0% 0,7% 1,45     4,6%

Vins IGP de zone 132          3,8% 26,3% 33,9         3,6% 33,3% 2,57     5,6%

Vins IGP de cépage 840          24,4% 21,6% 179,0       18,9% 23,7% 2,13     1,7%

Vins IGP cépage 487          14,2% 2,1% 82,0         8,6% 10,7% 1,68     8,4%

VSIG France 303          8,8% 1,5% 48,8         5,1% 5,5% 1,61     3,9%

VSIG UE 273          7,9% 15,7% 30,6         3,2% 21,7% 1,12     5,1%

Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)
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Annexe 27 - Le marché des vins tranquilles commercialisés sous MDD

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



F r a n c e A g r i M e r  I n f o s - N ° 1 6 8  j u i n  2 0 1 0  
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 en 1000 hl 
Poids 

géographique
Evolution 
sur 1 an

 en millions 
d'euro 

Poids 
géographique

Evolution 
sur 1 an

 en euro 
par litre 

Evolution 
sur 1 an

FRANCE ENTIERE 9 512       100,0% 1,2% 3 427,8    100,0% 2,9% 3,60     1,7%

NORD 941          9,9% -1,8% 347,3       10,1% -1,5% 3,69     0,3%

EST 780          8,2% -1,0% 300,8       8,8% 0,6% 3,85     1,6%

REGION PARISIENNE 1 242       13,1% -0,1% 540,0       15,8% 1,2% 4,35     1,4%

OUEST NORD 1 292       13,6% 0,9% 462,3       13,5% 3,1% 3,58     2,2%

OUEST SUD 1 079       11,3% 3,5% 338,6       9,9% 5,8% 3,14     2,3%

CENTRE OUEST 817          8,6% 0,6% 250,3       7,3% 3,5% 3,06     2,8%

CENTRE EST 1 298       13,6% 2,6% 456,9       13,3% 4,9% 3,52     2,3%

SUD OUEST 1 003       10,5% 2,1% 333,3       9,7% 4,1% 3,32     2,0%

SUD EST 1 061       11,1% 2,8% 398,3       11,6% 4,9% 3,75     2,0%

Réalisation : FranceAgriMer d'après INFOSCAN (IRI FRANCE)

 CHIFFRES D'AFFAIRES REALISES  VOLUMES COMMERCIALISES 
 PRIX MOYENS DE 

VENTE 

Annexe 28 - Régionalisation des ventes de vins tran quilles
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